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1. Diinya ve Avrupa Birligi Zeytinyagi Sektorii

Glinlimiizde, zeytinyagi, 6zellikle Akdeniz tipi beslenmenin bilimsel olarak kanitlanmis saglik
faydalar1 (kardiyovaskiiler saglik, anti-inflamatuar 6zellikler vb.) sayesinde, diinya genelinde
tiikketicilerin sofralarinda vazge¢ilmez bir temel gida haline gelmistir. Tiiketici bilincinin
artmasi ve saglikli yasam egilimlerinin kiiresel ¢apta yayilmasiyla birlikte, zeytinyagina olan
talep dramatik bir sekilde yiikselmis; bu durum, bir yandan geleneksel tiretici tilkelerde tiretim
artisini tesvik ederken, diger yandan ise iklim degisikligi gibi zorluklara ragmen kiiresel pazarin
stirekli biiytimesine yol agmustir.

Diinya Zeytinyag1 Konseyi (IOC) verilerine gore zeytinyag: tiretimi son 60 yilda {i¢ katina
cikarak 2022/23 yillarinda 2.760.000 tona ulagsmustir. 2023/24 mahsul yili gegici rakamlari,
tiretimin ylizde 7'lik bir diistisle 2.564.000 tona geriledigi, 2024/25 mahsul yil1 i¢in iiretimin
yiizde 32'lik bir artigla 3.375.500 tona ulastigini géstermektedir.

I0C verileri, IOC tiyesi tlkelerin 2023/24 hasat yili i¢in toplam 2.404.000 ton, yani diinya
toplaminin yiizde 94'inii tirettigini, Avrupa iilkeleri grubunun yiizde 10 artigla 1.531.500 ton
tiretim yaptigini gostermektedir. Anilan yilda s6z konusu tiilkelerin tiretimlerinde 6nemli artiglar
goriilmiistiir: Ispanya'da zeytinyagi iiretim artis1 ylizde 28 (854.000 ton), Italya'da yiizde 36
(328.500 ton), Portekiz'de yiizde 28 (160.900 ton) olarak ger¢eklesmis, buna karsilik
Yunanistan'da tiretim ylizde 49 (175.000 ton) diisiis kaydetmistir.

Diger 10C tiyesi tilkelerin 2023/24 hasat yili i¢in iiretimi toplam 872.500 ton olarak
gergeklesmistir. Tiirkiye'nin tiretimi (215.000 ton), bir 6nceki hasat yilina kiyasla ¢ok keskin
bir diisis (- yuizde 52) yasamistir. Tiiketimin IOC tiyesi tilkelerde 1.925.000 tona, iiye olmayan
iilkelerde ise 855.000 tona (- ylizde 8) ulastig1 tahmin edilmektedir.

Ulkelerden alinan resmi verilere ve IOC Icra Sekreterligi tahminlerine gore, 2024/25 mahsul
yilinda diinya tiretiminin bir 6nceki yila gore ylizde 32 artisla 3.375.500 tona ulagmasi, ithalat
ve ihracatin 1,2 milyon tonu asmasi beklenmektedir.

I0C verilerine gore iiye llkelerinin bir biitiin olarak 2024/25'te 3.193.000 ton, yani diinya
toplaminin ytizde 95'ini iiretmesi beklenmektedir. Bu, bir dnceki mahsul yilina gore yilizde
33'lik bir artis anlamina gelmektedir. AB tiretici iilkelerinin bir biitlin olarak iiretiminin yiizde
29 artisla 1.973.000 ton olmast, diger IOC tiye tilkelerinin toplam iiretiminin ise ytizde 40 artisla
1.220.000 ton olarak gergeklesmesi tahmin edilmektedir. Diinya tiiketiminin ise bir 6nceki yila
gore ylizde 10 artisla 3.064.500 tona ulagsmasi beklenmektedir.

Tablo 1- Diinya zeytinyagi iiretimi (Ton cinsinden hacim)

- 2019/ | 2020/ | 2021/ | 2022/ | 2023/ 2024/ | Degisim
Kategori/Ulke| 5050 | 2021 | 2022 | 2023 |2024(p) | O7®12™2 | 2025 | %
AB iilkeleri 1920 2051| 2273 1392 1532 | 1834 1973 | 129%

ispanya 1125| 1389 1493 ] 666 854 1105 1290 | 151 %

ftalya 366 274 329 241 328 308 224 | 132%

Yunanistan 275 275 232 345 175 260 250 143 %

Portekiz 140 100 206 126 161 147 195 | 121%
Diger I0C 1162 | 738 963 1162 | 872 979 1220 | 140%
iilkeleriden

Tunus 440 140 240 217 220 251 340 | 155%
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Tirkiye 230 194 235 451 215 265 450 1109 %
Fas 145 160 190 107 106 142 90 1-15 %
Cezayir 126 70 94 76 93 92 85 1-9%
Misir 40 38 48 50 45 44 40 1 -11%
Arjantin 30 30 33 32 43 34 32 1-26 %
Urdiin 34 24 24 26 25 27 28 110%
10C Dis1
v e . 188 230 180 206 160 193 182 114 %
iireticiler
Toplam 3269 3020 3416 2760 2 564 3006 3376 | 132 %

Kaynak: International Olive Oil Council

IOC verilerine gore 2023/2024 mahsul yilimin Eylil ayinda Avrupa Birligi'nden yapilan
topluluk dis1 zeytinyag1 ihracatinin birim degeri 100 kg basina 881 Avro (bir 6nceki yilin ayni
donemine gore yiizde 19,6 veya bir 6nceki aya gore yiizde 3,7 artis), sizma zeytinyaginin birim
degeri ise 100 kg basina 930 Avro olarak gerceklesmistir.

Baslica ithalat pazarlarina bakildiginda (bkz. Tablo 2) ithalatin Ekim 2023 ile Eyliil 2024
arasinda 2022/2023 mahsul yilinin ayn1 dénemine kiyasla ytizde 0,6 arttif1 goriilmektedir.

Tablo 2 — Bashca zeytinyag ithalat pazarlari (Ton cinsinden hacim)

2018/ 2019/ 2020/ 2021/ 2022/ 2023/

Ulke/Bolge | 49 2020 2021 2022 2023 2024 | Ortalama
Avustralya | 31.898 | 36203 | 35877 | 33.884 | 27.531 | 28.945 32.390
Brezilya 86.089 | 103.903 | 106357 | 103.297 | 91.020 | 81.194 95.310
Kanada 46502 | 57.402 | 57912 | 53.612 | 47.955 | 50.105 52.248
Cin 45871 | 50.641 | 45505 | 49.467 | 34.137 | 19.144 40.794
Japonya 68980 | 69.753 | 59.166 | 62340 | 52.120 | 45.556 59.653
Birlesik 346.744 | 391.117 | 379.538 | 399.153 | 358.456 | 362.618 | 372.938
Devletler

AB Dist 147.147 | 252475 | 167.643 | 150.652 | 176.148 | 204.779 | 183.141
(Extra-Eu)

Toplam 773.231 | 961.493 | 851.998 | 852.405 | 787.368 | 792.342 836.473
Kaynak: International Olive Oil Council

Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi (IOC) verilerine gére Avrupa Birligi, diinya zeytinyagi
tiretiminin biiyiik paymni elinde bulundurmaktadir. 2024/25 mahsul yilinda AB’nin toplam
tiretimi yaklasik 1,97 milyon ton olarak tahmin edilmekte olup, bu miktar diinya iiretiminin
yaklasik yiizde 60—70’ine karsilik gelmektedir. AB iginde en biiyiik iiretici iilke Ispanya’dr.
Bu iilkeyi Italya, Yunanistan ve Portekiz takip etmektedir. Ozellikle ispanya’da 2023/24
sezonunda yasanan kuraklik nedeniyle tiretim azalmis olsa da, 2024/25 déneminde toparlanma
beklenmektedir.

AB yalnizca tiretimde degil, ayn1 zamanda tiiketimde ve ihracatta da kiiresel dlgekte belirleyici
bir konuma sahiptir. IOC verilerine gore diinya genelinde zeytinyagi tiiketimi 2024/25
sezonunda yaklasik 3,06 milyon ton diizeyinde 6ngoériiliirken, bunun dnemli bir boliimii AB
tilkelerinde gergeklesmektedir. AB’nin dis pazarlara yonelik ihracati da oldukga giicliidiir.
Brezilya, ABD ve Japonya gibi pazarlara yapilan ihracatlar dnemli miktarlara ulagmaktadir.

2023-2024 doneminde azalan iiretim ve artan fiyatlar stok seviyelerini diigtirmiis, bu durum
kalite kontrol ve sahtecilik risklerine karsi AB’de denetimlerin sikilagtirilmasina yol agmustir.
AB Komisyonu ve 10C raporlari, iiretim dalgalanmalarinin temel nedenleri arasinda iklim
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degisikligi, kuraklik ve maliyet artiglarin1 gostermektedir. 2024/25 sezonunda ozellikle
Ispanya’da iiretimde beklenen toparlanmanin, arzi artirarak fiyatlarin kismen istikrar
kazanmasina katki saglayabilecegi degerlendirilmektedir. Bununla birlikte, iklim kosullari,
ticiincii iilkelerden gelen rekabet (6zellikle Tunus ve Tiirkiye gibi {ireticiler) ve tiiketici
tercihlerindeki degisimler, sektoriin gelecegine iliskin belirsizlikleri stirdiirmektedir.

2. Almanya Zeytinyagi Sektorii

Almanya, zeytinyag1 icin saf bir ithalat pazaridir. Zira tilkede iklim sebebiyle 6nemli bir yurt
ici zeytin veya zeytinyagi tiretimi bulunmamaktadir. Bu sebeple Almanya'nin talebi 6ncelikle
AB ortaklar1 (Italya/Ispanya/Yunanistan/Fransa/Portekiz) ve bazi ligiincii iilkeler tarafindan
(Fas/Tunus/Tiirkiye) karsilanmaktadir.

Almanya Yaghh Tohum Isleme Endiistrisi Dernegi (Verband der 6lsaatenverarbeitenden
Industrie in Deutschland e. V. — OVID), verilerine gore 2024 yilinda yurt i¢i satislarin 36,1
milyon litre oldugu tahmin etmektedir (2023'te 39,7 milyon litre ve 2022'de 34,0 milyon litre).
Almanya’da zeytinyag1 i¢in 6zel olarak resmi bir {iriin grubu satis serisi yayimlanmamis olmakla
birlikte 2024 yil1 tahmini 36,1 milyon litre olarak ele alindiginda, bunun perakende satislarda
yaklasik 400-540 milyon avroluk bir araliga denk geldigi, muhafazakar bir hesaplamayla, litre
basina ortalama zentinyag fiyatinin 11-15 Avro olarak hesaplandigi goriilmektedir.

2.1 Almanya zeytinyagi sektoriinde iiretim, ithalat ve ortalama fiyatlar

Almanya, zeytinyagi piyasasinda {iiretici degil tiiketici konumundadir; pazar yapist biiylik
oranda ithalat tizerine kuruludur ve ticaret akislart AB i¢i tedarik zincirlerine dayanmaktadir.

Almanya Yaglh Tohum Isleme Endiistrisi Dernegi (OVID) verilerine gore Almanya’da
zeytinyag: iiretimi yok denecek kadar azdir. Ulke iklim kosullar1 nedeniyle zeytinyag: {ireticisi
degil, tamamen ithalata dayali bir pazardir. Ulkede satisa sunulan zeytinyaginin neredeyse
yiizde 1001 ithalat yoluyla karsilanmaktadir.

Almanya, tiikettigi zeytinyaginin yaklasik yiizde 97 sini AB iiyesi iilkelerden, 6zellikle Italya,
Ispanya ve Yunanistan’dan temin etektedir. Ortalama ithalat fiyatlar1 OVID tarafindan
dogrudan verilmemekle birlikte, IOC ve AB Komisyonu raporlarina gore 2025 yili itibartyla
Avrupa genelinde tiretici fiyatlar1 100 kilogram basina yaklasik 3.500-3.600 avro civarindadir;
bu da Almanya pazarinda ithal triiniin kilogram basina yaklasik 35—40 avro arasinda degisen
bir maliyete sahip olabilecegini gostermektedir.

2.2 Almanya zeytinyag sektoriinde tiiketim, perakende ve toptan satislar

Almanya'da zeytinyagi tiiketimi, Ozellikle Akdeniz diyetine olan ilginin artmasi, saglikli
beslenme bilincinin yiikselmesi ve zeytinyagiin saglik faydalarimin daha iyi anlasilmasi
sayesinde siirekli bir artig egilimindedir. Kanaklar Almanya’nin Avrupa'nin en hizli biiyiiyen
bolgesel pazari oldugunu gostermektedir.

Grand View Horizon verilerine goére Almanya'daki zeytinyagi pazarmin 2024-2030 yillart
arasinda yilik bilesik biiylime oraninin yitizde 7 olmasi ve zeytinyagi pazarinin 2030 yilina
kadar 2.151,2 milyon ABD dolar1 ciroya ulasmasi beklenmektedir. Ayrni raporda Almanya
zeytinyagl pazarmin 2023 yilinda 1.336,9 milyon ABD dolar1 gelir elde ettigi ifade
edilmektedir. Gelir agisindan bakildiginda, 2023 yilinda kiiresel zeytinyagi pazarinin yiizde
5.8'ini Almanya olusturmaktadir.
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Almanya’da perakende ve toptan satis rakamlarina iliskin toplu bir veri bulunamamakla
birlikte, OVID verilerine 2023 yilinda Almanya'da 6zel hane halklarinin zeytinyag: tiiketimi
yaklasik 34 milyon litre olarak ger¢eklesmistir. Bu rakam, stipermarketler, indirim magazalari
ve ¢evrimi¢i kanallar araciligiyla yapilan perakende satiglar olan 6zel hane halk: tiiketimini
kapsamaktadir. Reportlinker raporunda Almanya zeytinyagi pazari (tlim zeytinyag: tiirleri)
hacminin 2023 yilinda yaklagik 61.000 ton diizeyinde oldugunu belirtilmektedir. International
Olive Council (IOC)’nin “per capita consumption” raporunda ise Almanya 6zelinde 2022/23
kampanyasinda kisi bagina yaklasik 2 kg altinda bir zeytinyagi tiiketimi oldugu ifade
edilmektedir.

Market Research Future raporunda Almanya'da sizma zeytinyaginin piyasa degerinin 2023
yilinda 475 milyon ABD dolar1 oldugu tahmin edilmektedir. Bu degerin 2024 yilinda 514
milyon ABD dolarina, 2035 yilina kadar ise 949 milyon ABD dolarina yiikselmesi
beklenmektedir.

3. Almanya Zeytinyagi Sektoriinde Dis Ticaret

Zeytinyagi, uluslararasi ticarette ve dolayisiyla Almanya giimriiklerinde de, Diinya Glimriik
Orgiitii'niin  Harmonize Sistem (HS) koduna dayanan GTIP (Giimriik Tarife Istatistik
Pozisyonu) kodlari ile siniflandirilmaktadir. Zeytinyagi i¢in en kritik 6'li (HS-6) kodlar, {iriiniin
saflik ve islenme derecesine gore ayrilir. Ilgili HS kodlar1 (6 haneli) su sekildedir:

1509.20 Natiirel S1zma Zeytinyagi (Extra Virgin Olive Oil) (AB Kategori 1)
1509.30 Natiirel Birinci Zeytinyagi (Virgin Olive Oil) (AB Kategori 2)
1509.40 Diger Natiirel Zeytinyagi (Other Virgin Olive Oil) (AB Kategori 3)

1509.90 Diger Zeytinyaglar1 (Rafine edilmis zeytinyag1 ve Riviera tipi dahil) (AB Kategori 4
ve 5)

1509.20 (Natiirel Sizma Zeytinyagi - EVOO), Almanya ve AB pazarindaki ithalat ve tiikketimin
en biiyiik bolimiinii olusturan koddur. Saflik derecesi yiiksek, yiiksek kaliteli zeytinyagi i¢in
bu kod kullanilmaktadir. 1509.90 (Diger Zeytinyaglar1) kodu rafine zeytinyag: ile natiirel
zeytinyaglarinin karisimi olan ve halk arasinda Riviera olarak bilinen zeytinyag: tiirlerini ve
tamamen rafine edilmis zeytinyaglarimi kapsar. 150930 “Natiirel birinci zeytinyagi”
(Ingilizcesiyle ordinary virgin olive oil ya da fine virgin olive oil), dogrudan zeytinlerden
yalnizca mekanik islemlerle elde edilen, ancak “natiirel sizma (extra virgin)” kalitesine
ulasamayan bir dogal zeytinyag: tirtidiir. 150940 “Diger Natiirel Zeytinyag1” ise Lampant
zeytinyagl (yenmeye elverisli olmayan) disiik kaliteli zeytinyagidir. Bunlar genelde gida
sanayiinde dogrudan kullanilmaz, rafine edilerek insan tiiketimine uygun hale getirilir.
Zeytinyagi liretim zincirinde bir yart mamul {iriin olarak degerlendirilir.

Almanya glimriiklerinde armonize sistem kodlar1 6'l1 kodlar 8'li veya 10'lu alt kirilimlara ayrilir.
Bu alt kirtlimlar, {iriiniin ambalaj agirhigina (6rnegin 5 kg ge¢meyen hazir ambalajlarda
olanlar) veya yag tiirliniin detayina gore vergi oranlarini ve regiilasyonlar1 belirler. Almanya'ya
yapilan ihracatlarda cari ithalat islemleri ve giincel vergi oranlar1 i¢in daima AB'nin TARIC
veritabanim1 ve Alman Giimriik Idaresi'nin (Zoll) resmi kaynaklarin1 kontrol etmekte fayda
bulunmaktadir.
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3.1 Almanya’nin zeytinyagi ithalat verileri ve baslhca ithalat partnerleri

International Trade Center (ITC) veri tabani Trademap verilerine gore Almanya’nin “7/509
Zeytin agacimin meyvesinden, yagin bozulmasina yol agmayacak kosullar altinda, yalnizca
mekanik veya diger fiziksel yollarla elde edilen zeytinyagi ve fraksiyonlari, rafine edilmis olsun
veya olmasin, ancak kimyasal olarak degistirilmemis~ kategorisindeki ithalat verilerine asagida
yer verilmektedir. (Not: 2022 yilinda Diinya Giimriik Orgiitii’nin yaptig1 degisiklik ile natiirel
sizma zeytinyaginin GTIP kodu 150910°dan 150920°ye taginmistir)

Tablo 3: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Almanya’nin ithalati (1000 $)

Uriin Kodu Uriin adh 2020 2021 2022 2023 2024

150920 gf‘i?é%isl;ma Zeytinyag! (Extra Virgin 0 0 | 346.008 | 415545 | 589.230

150090  |Diger Zeytinyaglan (Rafine edilmis| 5 )q | 35600 | 47114 | 50503 | 62.703
zeytinyagi ve Riviera tipi dahil)

150930 I(\)I?lt)ﬁrel Birinci Zeytinyagi (Virgin Olive 0 0 12.984 12.013 21.152

150940 ghgveer OI\iIle;turel Zeytinyag1 (Other Virgin 0 0 723 1830 2 409

150910 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca

(eski kod) mekanik veya diger yontemlerle elde 339.933 | 373.589 0 0 0

edilen "Lampante" sizma zeytinyagi...

Kaynak: Trademap

Tablo 4: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagl ve fraksiyonlarinda Almanya’nin ithalat: (ton)

Uriin Kodu Uriin adi 2020 2021 2022 2023 2024
. Natiirel Sizma Zeytinyag1 (Extra Virgin 68.196 54.960 54.960
150920 . .

Olive Oil)
| Diger Zeytinyaglart (Rafine edilmis | 7 658 8.153 | 10.834 | 8.001 8.216
150990 . . R

zeytinyag1 ve Riviera tipi dahil)
. Natiirel Birinci Zeytinyagi (Virgin Olive 2.803 1.890 2.588
150930 oil)

Diger Natiirel Zeytinyagi (Other Virgin 173 229 208
'150940 ; .

Olive Oil)

Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca
'150910 . o T 75.121 75.767
(eski kod) mekanik veya diger yontemlerle elde

edilen "Lampante" sizma zeytinyagi...

Kaynak: Trademap

Trademap verilerine gore, 150920 natiirel sizma kategorisinde Almanya’nin ithalatt 2024
yilinda yaklasik yiizde 42 artarak yaklasik 589 milyon dolar (yaklasik 55 bin ton ton) olarak
gerceklesmistir. S6z konusu kategoride Almanya'nin en 6nemli ithalat partnerleri sirasiyla AB
icerisindeki énemli zeytinyag: iireticileri olan italya (% 53,9), Ispanya (% 25.3) ve Yunanistan
(%16,3)’dir. Bu g iilkeyi ¢cok daha kiigiik paylar ile Fransa (%1,9) ve Tirkiye (%1,0) takip
etmektedir.
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Tablo 5: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen

zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Almanya’nin baslica ithalat partnerleri

Almanya'nin Ithalat 2020 2021 2022 2023 2024 Pay
Partnerleri

Diinya 365.062 406.191 406.829 479.981 675.494

ftalya 210.961 236.999 201.165 231.049 363.896 53,9%
fspanya 65.188 79.010 109.470 143.065 170.706 25.3%
Yunanistan 59.114 60.331 70.669 83.904 109.843 16,3%
Fransa 13.690 15.916 9.869 8.683 12.908 1,9%
Tirkiye 2412 2.599 5515 3.142 6.816 1,0%
Tunus 4.490 1.704 1355 1.847 2.790 0,4%
Avusturya 2.209 2.259 1.726 1.930 2.241 0,3%
Portekiz 1.919 1.539 1.775 2.069 2.064 0.3%
Hollanda 1.007 2.233 1.288 1.147 772 0,1%
Liibnan 169 126 151 372 737 0,1%

Kaynak: Trademap

Almanya’nin zeytinyad ithalatinda Italya, Ispanya ve Yunanistan’in baskin olmasmin temel
nedeni bu {i¢ lilkenin diinya zeytinyag liretiminde de lider konumda olmalar1 ve Avrupa Birligi
i¢indeki gii¢lii tedarik zincirleridir. Ispanya, Italya ve Yunanistan’in cografi yakinlig1, gelismis
tretim altyapisi, yiiksek kalite standartlar1 ve AB i¢i glimriik avantajlari, Almanya ic¢in bu
tilkeleri dogal tedarik merkezi haline getirmektedir. Ayrica, AB ortak pazar yapisi sayesinde
zeytinyagi ticareti giimriik vergisinden muaftir ve lojistik stirecler kolaylagmistir.

Bu iilkelerin ihracat yapilarina bakildiginda, Ispanya o6zellikle yiiksek verimli endiistriyel
iiretim kapasitesiyle uygun fiyath zeytinyagi sunarken, italya’min markalasmis iiriinleriyle
kalite algisint One ¢ikardigt ve Almanya’daki premium segmentin Onemli tedarikgisi
konumunda oldugu goriilmektedir. Yunanistan ise daha kiigiik tiretim hacmine ragmen yiiksek
kaliteli nattirel s1izma zeytinyaglariyla nis pazarlarda gii¢lii bir konum elde etmistir.

Almanya’daki tiiketiciler Akdeniz mutfagina ve saglikli yasam egilimlerine ilgi duydukea, bu
ti¢ tilkenin triinleri hem stipermarket raflarinda hem de gastronomi sektériinde giivenilir ve
bilinen markalar olarak tercih edilmektedir. Dolayisiyla Almanya’nin zeytinyag: ithalatinda
Ispanya, Italya ve Yunanistan’in basknligi, ekonomik, cografi ve kiiltiirel etkenlerin yam sira
AB ig¢i serbest ticaret yapisinin dogal bir sonucudur.

3.2 Almanya’nin zeytinyagi ihracat verileri ve bashca ihracat partnerleri

HS 1509 kategorisinde Almanya’nin ihracatina bakildiginda ihracatinin tamamen reexport
edilen urilinlerden olustugu, esasen AB i¢i ticaret akiglar1 ve yeniden ihracatlar oldugu
goriilmektedir. Bu alanda 150920 Natiirel Sizma Kategorisinde Avusturaya, Isvigre ve
Hollanda’nin; HS 150990 (Saf Zeytinyagr Olmayan Zeytinyag1) kategorisinde ise Hollanda,
Avusturya ve Fransa’nin Almanya’nin en 6nemli ihracat partnerleri oldugu goériilmektedir.
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Tablo 6: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Almanya’nin ihracati (1000 $)

Uriin Uriin etiketi 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
Kodu
150920 I(\)Iialt)urel Sizma Zeytinyag1 (Extra Virgin Olive 0 0 22094 | 23538 | 40974
150990 |Diger  Zeytinyaglan - (Rafine edilmis | ;3\ g 0g8 | 5604 | 12,133 | 14247
zeytinyag1 ve Riviera tipi dahil)
'150930 | Natiirel Birinci Zeytinyag1 (Virgin Olive Oil) 0 0 851 831 1.094
150940 Igiﬁer Natiirel Zeytinyagi (Other Virgin Olive 0 0 57 7 97
150910 Zeytin agacinin meyvesinden tamamen
) mekanik yontemlerle elde edilen sizma 29.600 | 30.525 0 0 0
(eski kod) o .
zeytinyagi ve fraksiyonlari...

Kaynak: Trademap

Tablo 7: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Almanya’nin ihracati (ton)

Uriin Uriin etiketi 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
kodu
150920 Ngturel Slzma Zeytinyagl (Extra Virgin 3 641 2711 3129
Olive Oil)
150990 |Diger  Zeytinyaglan (Rafine edilmis\ ) )3y 07 | 100 | 1746 | 1531
zeytinyagi ve Riviera tipi dahil)
150930 Ig?lt)ﬁrel Birinci Zeytinyagi (Virgin Olive 165 100 100
150940 Dlger Naturel Zeytinyagi (Other Virgin g 9 9
Olive Oil)
150910 Zeytin agac1 meyvesinden tamamen
) mekanik yontemlerle elde edilen sizma 4.537 4.354
(eski kod) S .
zeytinyagi ve fraksiyonlari...

Kaynak: Trademap

Yukaridaki tablolarda goriilecegi lizere Almanya’nin 56,4 milyon dolarlik zeytinyagi ihracatina
sahip olmasi, tilkenin zeytin veya zeytinyagi {ireticisi olmamasina ragmen Avrupa’nin en biiyiik
yeniden ihracat merkezlerinden biri olmasindan kaynaklanmaktadir. Almanya’nin zeytinyagi
ihracat degeri, yerli tiretimden degil, ithal ettigi {irlinleri yeniden isleyip paketleyerek ve ticari
avantajlarini kullanarak kiiresel pazarlara yeniden satmasindan ileri gelmektedir.

Almanya giiclii lojistik altyapisi, gelismis isleme tesisleri, ambalajlama kapasitesi ve ticaret
aglart sayesinde Akdeniz {ilkelerinden ithal ettigi zeytinyagini yeniden ihra¢ etmektedir.
Ozellikle Ispanya, Italya ve Yunanistan’dan biiyiik miktarlarda dékme veya yari islenmis
zeytinyagi ithal eden Alman sirketleri, bu tirtinleri Almanya’da siseleyip kendi markalariyla
yeniden ambalajlayarak Avrupa i¢i ve dis1 pazarlara — 6zellikle Kuzey Avrupa, Baltik tilkeleri,
ABD ve Asya’ya — ihra¢ etmektedir. Bu durum Almanya’y1 dogrudan {iretici olmasa da,
zeytinyagi ticaretinde bir “ticaret kopriisii” haline getirmistir ve Diinyanin 13’inci biiylik
ihracat¢is1 yapmistir. Almanya’nin Avrupa’nin en biiylik dagitim merkezlerinden biri olmast,
gelismis lojistik aglar1 ve yiiksek katma degerli gida ihracatina odakli stratejisi bu hacmi
desteklemektedir.
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Tablo 8: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Almanya’nin bashca ihracat partnerleri (1000 $)

ithalatcilar 2020 2021 2022 2023 2024
Diinya 37.013 38.613 31.601 36.574 56.412
Avusturya 11.701 10.553 8.027 9.227 21.199
Hollanda 6.114 6.029 6.279 6.168 6.593
Isvigre 2.953 2.984 2.357 3.037 5.312
Fransa 2.320 2.612 1.861 2.134 2.472
Macaristan 525 608 1.477 1.736 2.428
Cek Cumbhuriyeti 465 542 727 1.153 2.389
Polonya 1.643 2.018 2.653 1.953 1.979
Belgika 1.052 822 773 842 1.236
Liiksemburg 759 756 691 903 1.201
Kore Cumhuriyeti 570 821 701 823 1.047
Danimarka 662 830 917 735 1.033

Kaynak: Trademap

3.3 Tiirkiye'nin Almanya'ya zeytinyagi ihracati

Tiirkiye zeytinyaginda (GTIP 1509) Almanya’ya ihracatta Italya, Ispanya, Yunanistan ve
Fransa’nin ardindan yiizde 1°lik payla besinci, sizma natiirel zeytinyag ihracatinda ise Italya,
Ispanya, Yunanistan, Fransa ve Tunus’un ardindan yiizde 0,4’liik pay ile altinci sirada yer
almaktadir. Turkiye’nin s6z konusu sizma natiirel zeytinyaginda Diinya’da altiner biiyiik
ihracat¢1 oldugu ve yiizde 2,5’luk bir paya sahip oldugu diisiiniildigiinde Almanya ile
ticaretinin potansiyelinin altinda kaldig1 degerlendirilmektedir.

Tablo 9: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalmizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Tiirkiye’nin Almanya’nin ihracati (1000 §)

Uriin

Kodu Uriin tanimi

Almanya'nin
Tiirkiye'den Ithalati

Tiirkiye'nin Diinya'ya

ihracati

Almanya'nin Diinya'dan
Ithalati

2022 | 2023

2024

2022 2023 2024

2022 2023 2024

Natiirel Sizma
Zeytinyag1
(Extra Virgin
Olive Oil)

'150920

1.289 | 928

2.409

14.244 | 9.158

296.460

346.008 | 415.545| 589.230

Natiirel Birinci
Zeytinyag1
(Virgin Olive
Oil)

'150930

1.696 |1.146

2.373

214.548 | 511.653

167.284

12.984 | 12.013 | 21.152

Diger
Zeytinyaglar1
(Rafine edilmis
zeytinyagi ve
Riviera tipi
dahil)

'150990

2.508 |1.065

2.034

107.721|212.330

184.876

47.114 | 50.593 | 62.703

Diger Natiirel
Zeytinyag1
(Other Virgin
Olive Oil)

'150940

22 3

1.929 0 672

723 1.830 | 2.409

Kaynak: Trademap

10

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




Tablo 10: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlarinda Tiirkiye’nin Almanya’nin ihracati (ton)

Uriin T Almanya'nin Tiirkiye'den Ithalati

Kodu Urin etiketi | 203 2024
'150990 | Natiirel Sizma Zeytinyagi (Extra Virgin Olive Oil) 398 217 329
'150930 | Natiirel Birinci Zeytinyagt (Virgin Olive Oil) 334 172 326
1150920 ];ii%grf«tei}};tiir(li};;%l)arl (Rafine edilmis zeytinyag1 ve 276 146 214
'150940 | Diger Natiirel Zeytinyagi (Other Virgin Olive Oil) 5 1

Kaynak: Trademap

Trademap verilerine gore 2024 yilinda Tiirkiye’nin Diinyaya natiirel sizma zeytinyagi (GTIP
150920) iirlinlinde 296,5 milyon dolar, diger zeytinyaglart (GTIP 150990) iiriinlinde 184,9
milyon dolar, natiirel birinci sizma zeytinyagi (GTIP 150930) iirliniinde 167,3 milyon dolar
ihracatt bulunmaktadir. 1509 baghig altinda iilkemizin toplam ihracati deger olarak yaklasik
650 milyon dolar olup baslica ihracat partnerlerimiz ABD (184 milyon $), Ispanya (115 milyon
$), Italya (50,3 Milyon $), Misir (38,8 Milyon $), Suudi Arabistan (34,7 Milyon $) ve
Japonya’dir (33 Milyon $). Almanya yaklasik 9,5 milyon dolarlik ihracat ile ihracatimizda
Kanada ve Urdiin’{in ardindan oniigiincii sirada yer almaktadir.

150920 GTIP kodlu natiirel sizma zeytinyagi kategorisinde ihracatimizda ilk sirada 68 milyon
dolarlik ihracat ile ABD ilk sirada yer alirken bu iilkeyi 39,5 milyon dolar ile Ispanya, 31,8
milyon dolar ile Japonya, 26,8 milyon dolar ile Israil, 20,2 milyon dolar ile Misir takip
etmektedir. Bu kategorideki ihracatimizda Almanya 5,3 Milyon dolarlik ithalat hacmi ile
onbirinci sirada bulunmaktadir.

Diinya genelinde ihracat rakamlarina bakildiginda tilkemizin 2024 yili itibariyle 878 Milyon
dolarlik ihracat ile Diinya’nin en biiyiik 6’nc1 ihracat¢ist oldugu, ancak ihracatimizin yillar
icerisinde dalgali bir seyir izleyebildigi, son yillarda ihracatimizin miktar olarak azalmakla
birlikte deger olarak artma egiliminde oldugu goriilmektedir.

Tablo 11: 1509 Zeytin agacinin meyvesinden yalmizca mekanik yontemlerle elde edilen
zeytinyagi ve fraksiyonlar iiriiniinde Diinya’nin bashca ihracatg iilkeleri (1000 $)

ihracatcilar 2020 2021 2022 2023 2024
Diinya 7.615.194 8.629.240 9.977.806 12.182.179 15.829.630
Ispanya 3.214.614 3.875.172 4.236.355 4.342.943 6.283.549
italya 1.618.429 1.764.517 1.870.542 2.203.006 3.168.026
Tunus 812.883 594.865 801.085 1.207.609 1.685.225
Portekiz 646.936 829.836 983.475 1.153.451 1.663.955
Yunanistan 562.487 677.974 843.543 1.262.563 1.014.207
Tiirkiye 129.296 170.158 338.442 733.142 649.293
Suriye Arap Cumbhuriyeti 123.583 127.457 174.855 315.599 315.266
Arjantin 59.977 97.459 92.709 193.836 145.131
Sili 57.195 55.318 70.200 118.490 131.129
Fransa 61.840 70.482 69.704 113.298 129.290
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Tablo 12: 150920 Zeytin agacinin meyvesinden yalnizca mekanik yontemlerle elde edilen
""AB kat. 1" s1izma zeytinyagi iiriiniinde Diinya’nin bashca ihracatc iilkeleri (1000 $)

ihracatcilar 2022 2023 2023
Diinya 6.369.251 7.659.019 12.100.243
Ispanya 2.883.126 2.926.881 4.428.593
italya 1.585.652 1.860.139 2.699.582
Tunus 0 325.029 1.476.059
Portekiz 773.385 908.198 1.325.663
Yunanistan 733.114 1.054.379 878.134
Tiirkiye 14.244 9.158 296.460
Suriye Arap Cumhuriyeti 89.301 136.724 209.114
Arjantin 0 0 142.621
Sili 67.716 114.517 130.724
Fransa 43.300 85.976 98.268
Fas 20.271 31.055 65.570
Belgika 35.578 34.604 63.146
Almanya 22.094 23.538 40.974
Liibnan 0 0 38.541
Misir 180 9.058 28.534
Amerika Birlesik Devletleri 12.413 17.696 28.151
Hollanda 14.430 17.188 27.446
Kanada 3.646 897 14.091
Avustralya 8.052 16.424 10.888
Birlesik Krallik 5.228 6.177 9.137
Filistin, Filistin Devleti 0 0 9.055

4. Almanya Pazarma Ihracat Yoluyla Pazara Giris
4.1 Almanya pazarina giriste hedef eyaletler ve sehirler

Almanya tek bir pazar gibi goriinse de 16 eyaletten olusan bir federasyondur. Her eyaletin
ekonomik yapisi, sanayi yogunlugu, tiiketici profili, kiiltiirel tercihleri ve dagitim kanallar
birbirinden farklilik arz etmektedir.

Almanya'nin en biiyiik limanina sahip olan Hamburg eyaleti, Kuzey ve Orta Avrupa'ya iyi
erisim lojistik/ithalat merkezi, konteyner/dokme ithalat ve depolama icin ideal yapisi ile
zeytinyagi ticaretinde dne ¢ikmaktadir. Eyalet ithalat, depolama, dagitim igin stratejik noktadir.
Benzer sekilde Bremen Eyaleti de 6zellikle liman ve deniz lojistiginde 6nemli bir merkezdir.

Almanya’nin en yogun niifuslu ve sanayilesmis eyaletlerinden olan Kuzey Ren-Vestfalya
(KRV), ¢ok sayida toptan ve perakende gida firmasia ev sahipligi yapmasi ve yogun bir
tiikketici niifusuna sahip olmasi ile 6ne ¢ikmaktadir. Eyalette bulunan Koln, Diisseldorf,
Bochum, Dortmund sehirleri 6nemli metropol alanlaridir. Eyalet etnik marketler, toptan
kanallar i¢in uygundur.

Bavyera (Miinih) ve Baden-Wiirttemberg (Stuttgart) eyaletleri yliksek gelir diizeyi, kaliteli
iiriinlere talebin fazla olusu, premium/sarkiiteri tirlinlerine yiiksek talep ile iist segment ve
organik iriinler igin gliclii pazardir. Burada bulunan tiiketiciler kaliteli ambalaj ve yerel
hikayelere 6zellikle duyarlidir.

Berlin eyaleti ise gerek niifus yogunlugu gerekse "Gurme" ortami ve 6zel/organik/EVOOQ'ya
giiclii talep unsurlariyla 6ne ¢ikmaktadir. Eyalette gli¢lii bir start-up ekosistemi bulunmakta

12

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




olup 6zellikle online satis ve markalasma ile pazara girecek firmalar i¢in uygun bir pazara girig
ortamidir.

Lojistik maliyetleri ag¢isindan diistiniildiigtinde, Hamburg ve Bremen eyaletlerinin, deniz
yoluyla giris ve Kuzey Avrupa dagitimi i¢in kilit 5nemde oldugu, Frankfurt ve K6ln sehirlerinin
i¢ dagiim (inland logistics) acisindan merkezi konumda bulundugu, Berlin ve Leipzig
bolgelerinin ise Dogu Avrupa pazarlarina geciste avantaj saglayabilecegi goriilmektedir.

Tiiketici kiiltiirti ve gida tercihleri a¢isindan bakildiginda, Giiney Almanya’nin (Bayern, Baden-
Wiirttemberg) italya’ya olan cografi yakinliginin etkisiyle daha fazla “Akdeniz tipi beslenme”
egiliminde oldugu, buna karsilik kuzey eyaletlerin (Schleswig-Holstein, Niedersachsen gibi)
geleneksel yag tiirlerini (aygicegi, kanola) daha fazla tiikettigi, Berlin ve Hamburg gibi
metropollerin “vegan, organik, stirdiiriilebilir tirlinlere” daha acik oldugu yapilan arastirmalarda
goze carpmaktadir.

Kurumsal alicilar ve ticaret aglar1 da eyaletler 6zelinde farklilik gostermektedir. Hedeflenen
miisteri tipi (perakende, Horeca, toptan, online vb.) Almanya pazarina giriste mutlaka dikkate
alimali ve buna gore planlanma yapilmalidir. Ornegin, Kuzey Ren-Vestfalya (NRW) eyletinde
toptan dagitimcilar ve biiylik market zincirlerinin merkezlerinin yogunlastigi (6rnegin Metro,
Rewe, Edeka), kuzeyde Hamburg, Bremen ve Liibeck’te ithalatgi-distribiitor yapisinin gii¢li
oldugu, giiney eyaletlerinde ise gastronomi ve Horeca segmentinin daha giiclii oldugu
goriilmektedir.

Bu kapsamda Hamburg, Ko6ln ve Frankfurt sehirlerinin bir toptan/dagitim agi kurmak, Kuzey
Ren-Vestfalya eyaletinin yogun niifusa ulasmak, Berlin, Miinih ve Stuttgart sehirlerinin
premium ve organik {iriin yerlestirmeleri bakimindan 6ne ¢iktig1 degerlendirilmektedir.

4.2 Almanya'daki pazar yapisi ve bashca dagitim kanallan

Almanya’daki zeytinyagi pazari ithalat agirlikli, dagitima ve perakende zincirlerine bagl bir
yapidadir. Pazarin ana aktorleri olarak gida perakendecileri, indirim marketleri, orta diizey
perakendeciler, uzman perakendeciler, ¢evrimici perakendeciler ve gida/restoran/otel hizmeti
veren HoReCa sirketlerinin baskin oldugu goriilmektedir. Tirk tireticilerin pazara basaril giris
yapabilmesi i¢in her kanalin dinamigini ve hedef tiiketici profilini anlamasi, kanal-uyumlu
strateji gelistirmesi sarttir.

Gida perakendecileri / biiylik market zincirleri Almanya’da zeytinyag: satislarinin ana akimini
olusturmaktadir. Aragtirmalarda, Almanya’daki zeytinyag: ithalatinin yaklasik ytizde 77’sinin
gida perakendeciligi kanalina girdigi ve bu kanalin toplam ithalatin biiyiik kismini olusturdugu
belirtilmektedir. Lidl, Aldi, Rewe, Edeka, Kaufland, Metro gibi zincirler, hem kendi 6zel
markal1 (private label) zeytinyag: {irlinlerini sunmakta hem de ithal edilmis markalar: raflarina
koymaktadir. Bu kanal firmalar i¢in yiiksek hacimli satig ve istikrarli gelir saglar, ancak fiyat
baskis1 yiiksektir ve lojistik/sertifikasyon siiregleri titizlik gerektirir. Uretici ve ihracatcilar i¢in
bu biiyiik zincirlere dogrudan giris yapmak zor olabilir, ancak 6zel marka {iretimi ya da
ithalatgi-distribiitor aracilifiyla is birligi firsatlart mevcuttur.

Indirim marketleri (Discount-retailer segmenti) Almanya’da fiyat-bilingli tiiketicilerin yogun
olarak kullandigi kanal grubudur. Aldi, Lidl, Netto gibi indirim zincirleri, zeytinyag gibi
tirtinlerde yiiksek hacimli 6zel markali tirtinlere yer verir. Bunlara 6rnek olarak Lidl zincirinin
0zel markas1 Primadonna, Aldi Siid tara findan kullanilan El Cantinelle / Cucina, Aldi Nord
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tarafindan kullanilan Casa Morando, Metro Cash & Carry gibi toptan/kurumsal kanal igin
kullanilan Aro ve Edeka grubunun 6zel markasi Gut & Giinstig verilebilir. Bu markalar
genellikle karisim (blend) yaglardan olusur ve genelde premium olmayan segmentlerde yer alir.
Bu kanal, diigiik maliyet-yliksek hacim modeli gerektirir. Bu segmente girecek ihracat¢ilarin
iiretim maliyeti, lojistik ve ambalaj optimizasyonu gibi hususlarda dikkatli olmalar1 gereklidir.

Almanya’da son donemde sayilari sikg¢a artan orta diizey perakendeciler / uzman gida
magazalar1 (Feinkost, organik marketler) kalite-bilingli tiiketici grubuna hitap eden magaza
tiirleridir. Ornegin Alnatura ve Denn’s Biomarkt gibi organik market zincirleri ya da “Feinkost”
(gurme) magazalari, mensei, Uretim yontemi ve tadim karakteri giiclii olan zeytinyaglarini
tercih eder. Bu kanal, Tiirk butik ihracatgilar i¢in farklilasma stratejisi yiiriitebilecekleri alan
saglar. Bu tiir magazalarda standart indirimli tirtinlerden &te “erken hasat”, “soguk sikim”, “tek
¢esit zeytin” gibi nitelikler 6ne ¢ikar. Bu kanal, diisiik hacimli, ancak yiiksek kar marjl satislar
icin uygundur. Orta diizey perakendecilerde miisteriler genellikle tanidik markalar tercih eder,
satin alma karari ¢ogunlukla bilinirlige baghdir. Uzman magazalarda ise tiiketici iiriin
hikayesine ve kaliteye daha duyarlidir; marka sadece bilinirlik degil, giivenilirlik ve mense
itibar1 anlamina gelir. Orta diizey magazalarda fiyat duyarlilig1 yiiksek oldugu i¢in bilinirlik ve
uygun fiyat kombinasyonu 6nemli iken, uzman gida magazalarinda fiyat ikinci plandadir;
premium hikaye ve kalite algis1 markay1 6ne ¢ikarir.

Cevrimigi perakendeciler ve e-ticaret platformalart her gecen giin daha da gelisen bir
segmenttir. Artan dijital aligveris trendi ile bu kategori ihracatgilara tiiketiciye dogrudan ulagsma
firsati sunmaktadir. Amazon.de, eBay, Rewe Online, Gourmondo, Lebensmittel.de gibi
platformlar {izerinden satis yapmak miimkiindiir. Ayrica ihracat¢ilar kendi e-ticaret siteleri
araciligiyla da dogrudan Almanya’daki tiikketicilere ulasabilir. Sektor raporlari, 6zellikle online
satis kanalinin premium ve organik zeytinyaglarinin pazarlanmasinda artan bir paya sahip
oldugunu gostermektedir. Cevrimigi kategorisi Tirk {ireticiler i¢cin online satis, marka
hikayesini anlatma, gorsellestirme ve nis segmentlere dogrudan ulagsma agisindan firsat yaratir.
Ancak buralarda {iriin sayfas: bilgileri, gorsellik, paketleme ve hizli lojistik gibi faktorler kritik
onemdedir. Bu kanal i¢in ihracat¢ilarin dijital gorsellik, tiiketici yorumlari, hizli gonderim ve
e-ticaret platformlar1 ile uyumlu ambalaj ve lojistik hazirligi yapmasi gerekmektedir.

HoReCa kanali, restoran, otel ve catering hizmetleri gibi kurumsal miisterilere yonelik olup,
biiylik hacimli ambalaj (6rnegin 5 L teneke veya endiistriyel boyut), kalite standartlar1 ve siirekli
tedarik iligkileri gerektirir. Sektor raporlarina gére Almanya’da zeytinyagi ithalatinin énemli
bir kism1 dogrudan gida islemesi ya da hizmet sektérii kullanimina yonelmektedir. Thracatcilar
burada tirlin kalitesi, tutarl tedarik ve 6zel tat profilleri ile restoran zincirlerinin ve seflerin
tercihine uygun ¢oziimler sunmalidir. Alman mutfagina ek olarak Akdeniz/Orta dogu mutfagin
sunan restoranlar ve gastronomi zincirleri hedeflenebilir. Burada ihracatg¢ilarin kaliteli, tutarli
tedarik sunmasi ve seflerin tercihleri dogrultusunda 6zel tat profilleri veya biiylik ambalaj
¢Oziimleri sunmasi avantaj saglar. Tiirk ihracat¢ilar icin HoReCa kanali, markay1 gastronomi
sektoriinde konumlandirma ve premium segmentte yer alma agisindan stratejik bir firsat
sunabilir. Almanya’da Horeca segmentine dogrudan satis genellikle zordur. Bu kanala giris i¢in
bolgesel distriblitorlerle veya gida hizmeti saglayici firmalarla (6rnegin Transgourmet, Chefs
Culinar) isbirligi yapilmasi etkili olabilir. Ayrica, Metro ve Selgros gibi zincirler {izerinden de
Horeca’ya satis yapabilir. Bu kategoriye girmek i¢in sef ve satin alma sorumlularina tadim
sunmak marka bilinirligi i¢in kritiktir. Bu a¢idan Internorga (Hamburg), Anuga Fine Food

14

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




(Koln), Biofach / Speciality Food Fair (Niirnberg) gibi Horeca fuarlar1 ve etkinlikler tiriin
tanitim1 ve dogrudan satis i¢in firsatlar barindirmaktadir.

[thalat¢ilar ve distribiitorler tizerinden dolayli dagitim Tiirkiye’den Almanya’ya ihracatta
firmalarimizca en sik kullanilan modeldir. Alman ithalat¢1 firmalar veya etnik gida toptancilari,
zeytinyagini ithal edip kendi depolarindan farkli satis kanallarma (perakende, HoReCa,
¢evrimici) dagitir. Bu firmalar genellikle pazardaki tiim regiilasyonlar1 ve perakendecilerle
iligkileri iyi bildiklerinden, yeni ihracatgilar i¢in giivenli bir giris noktasi olusturur.

Tiirkiye’den ihracatgilar igin kendi {riinleri ve iiretim yapilarina uygun dagitim kanaliyla
calismak temel strateji olmalidir. Hacim ve fiyat rekabetine dayali strateji i¢in biiyiik
perakendeciler (REWE, Lidl, ALDI) ve distribiitorler, marka imaj1 ve kalite vurgusu hedefleyen
iireticiler i¢in Feinkost (gurme), organik magazalar ve e-ticaret kanallar1 daha etkilidir. Uzun
vadeli kurumsal satig hedefleyen firmalar i¢in ise HoReCa dagitimi stratejik bir kanaldir.

Tiirk ihracatgilar igin en giivenli stratejilerden bir tanesi baslangicta yerel bir ithalat¢1 veya
distribiitor lizerinden pazara girmek, ardindan marka bilinirligini artirdik¢ca dogrudan perakende
ve ¢evrimigi kanallara yonelmektir. Bu ¢ok kanalli strateji, hem Almanya’daki farkli tiiketici
profillerine ulasmay1 hem de siirdiiriilebilir bir pazar pay1 olusturmay1 saglar.

Tiirk ihracat¢ilarin tiim bu kanallarda basarili olabilmesi i¢in Almanya’daki dagitimci ve
ithalat¢1 ortaklarla saglam iligkiler kurmalari, AB ve Almanya gida giivenligi, ambalaj ve
etiketleme standartlarina uygunluk saglamalari, lojistik ve giimriik siireclerine hakim olmalari,
marka veya 6zel marka tiretim kapasitesi olusturabilmeleri ve her kanalin fiyat-kalite-hassasiyet
farkliliklarini iyi analiz etmeleri pazara giris ve siirduriilebilir biiylime agisindan kritik rol
oynayacaktir.

4.3 Almanya zeytinyagi sektoriinde 6nemli kamu kurumlari ve STK’lar

Almanya’da zeytinyag1 tiretimi bulunmamasina ragmen zeytinyagi alaninda faaliyet gosteren,
politika belirleyen, bu alanda bilgi paylasan ve veri toplayan c¢esitli kamu kurumlar1 ve
dernekler bulunmaktadir. Bunlarin baslicalarina asagida yer verilmektedir.

Deutsche Gesellschaft fiir Fettwissenschaft e.V. DGF — Alman Yag Bilimi Dernegi, zeytinyagi
da dahil olmak tizere yenilebilir yaglar {izerine bilimsel ag ve calisma gruplarina (kalite
sorunlari, analizler, standardizasyon) sahiptir. (https://dgfett.de/)

Merkezi Berlin’de bulunan Almanya Yagli Tohum Isleme Endiistrisi Dernegi (Verband der
Olsaatenverarbeitenden Industrie in Deutschland e. V. — OVID) Almanya'da yenilebilir
yaglar/kat1 yaglar i¢in endiistri dernegi niteliginde olup, pazar rakamlari, sektorel trendleri ve
goris belgeleri yaymlamaktadir. (https://www.ovid-verband.de/)

Alman Zeytinyag1 Paneli (Deutsches Olivendl-Panel (DOP), Almanya’daki zeytinyagi
kalitesini denetleyen ve degerlendiren resmi bir tadim panelidir. Panel, zeytinyaglarinin tat,
aroma ve kusurlarini analiz ederek siniflandirilmasindan sorumludur. Amag, tiiketicilere dogru
kalite bilgisi saglamak, trilinlerin “sizma”, “natlirel birinci” veya diger kalite kategorilerine
uygunlugunu dogrulamaktir. Boylece hem iiretici hem de ithalatgilar icin giivenilir kalite

standardi olusturulur. (https://www.dop-olivenoel.de/)

Alman Gida ve Igecek Sanayileri Federal Birligi (Bundesvereinigung der Deutschen
Erndhrungsindustrie — BVE) Almanya’daki gida ve i¢ecek {ireticilerini temsil eden bir sektorel
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kurulustur. BVE, sektoriin ¢ikarlarii kamu politikalarinda savunmak, iireticiler i¢in bilgi ve
rehberlik saglamak, kalite standartlarinin yayginlastiriimasina katkida bulunmak ve ulusal ile
uluslararast pazarlarda sektoriin rekabet giiclinii artirmak gibi gorevlerden sorumludur.
(https://www.ernaechrungsindustrie.de/)

Federal Tarim ve Gida Ofisi (Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung - BLE)
Almanya’da tarim, gida ve kirsal kalkinma alanlarinda faaliyet gosteren bir devlet kurumudur.
BLE, gida ve tarim politikalarinin uygulanmasini denetlemek, destekleme programlarini
yiriitmek, kalite ve giivenlik standartlarini izlemek, ihracat ve uluslararasi isbirliklerini
koordine etmek gibi gorevlerden sorumludur. (https://www.ble.de)

Federal Gida, Tarim ve Kirsal Alanlar Bakanligi (Bundesministerium fiir Landwirtschaft,
Erndhrung und Heimat - BMLEH), Almanya’da tarim politikasi, gida giivenligi, beslenme,
kirsal kalkinma ve tiiketicinin korumasi gibi konulardan sorumlu ana bakanliktir. Almanya’nin
gida giivenligi sistemi igerisinde Federal Tarim ve Gida Dairesi (BLE), Federal Risk
Degerlendirme Enstitiisii (BfR) ve Federal Tiiketici Koruma ve Gida Giivenligi Dairesi (BVL)
gibi kurumlarla yakin calisir. (https://www.bmleh.de)

Ayrica, Almanya’da ihracat ve ithalat siire¢lerini yakindan izleyen yerel ticaret odalar1 ve sektor
birlikleri de, tireticiler ve ihracatcilar i¢in hem ag kurma hem de resmi diizenlemelere uyum
konularinda 6nemli destek mekanizmalar1 olusturmaktadir.

Zeytinyag1 sektoriinde Almanya’nin haricinde Avrupa Birligi’'nin (AB) politika ve
diizenlemeleri de 6nem arz etmektedir. AB’de gida ve zeytinyagiyla ilgili diizenlemelerden
birincil olarak Avrupa Komisyonu sorumludur. Komisyon biinyesinde yer alan Tarim ve Kirsal
Kalkinma Genel Midiirliigi (DG AGRI), zeytinyag iiretimi, ithalati, pazarlama standartlar1 ve
piyasa diizenlemeleriyle ilgilenir. DG AGRI iginde “Olive Oil Unit (C.4)” adl1 6zel bir birim
bulunur ve zeytinyagi sektoriinii dogrudan yonetir. Saglik ve Gida Giivenligi Genel Mudiirliigii
(DG SANTE) ise iirtin giivenligi, pestisit limitleri, etiketleme ve tiiketici sagligi konularindan
sorumludur. Bilimsel risk degerlendirmeleri Avrupa Gida Giivenligi Otoritesi (EFSA)
tarafindan yapilirken kalite analizleri ve laboratuvar standartlart Avrupa Komisyonu Ortak
Arastirma Merkezi (JRC) tarafindan belirlenir. AB dis1 fakat teknik olarak referans alinan
kurum ise Uluslararasi Zeytinyagi Konseyi (IOC)’dir. Kisacasi, zeytinyag1 6zelinde AB’de en
yetkili kurum DG AGRI olup, EFSA ve DG SANTE gida giivenligi ve kalite boyutunu
desteklemektedir.

5. Almanya'ya Zeytinyag Ihracatinda Uyulmas: Gereken Kurallar ve Prosediirler

5.1 Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda gerekli belgeler

Almanya’ya zeytinyag1 ihracati gergeklestirmek isteyen firmalarin ihracat esnasinda birtakim
standart belgeleri temin etmeleri gerekmektedir. Bu belgeler, Almanya giimriikk ve piyasa
gozetim birimleri tarafindan talep edilir ve ithalat siirecinin sorunsuz ytriitilmesini saglar.
Temel olarak ticari fatura, konsimento, mense sahadetnamesi, analiz ve kalite sertifikalar1 ve
AB/Almanya etiketleme uyumu belgeleri zorunludur. Premium ve Horeca segmenti icin ek
olarak organik veya single cultivar / Protected Designation of Origin (PDO) sertifikalar1 talep
edilebilir.
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Mense Sahadetnamesi (Certificate of Origin) — Urtiniin Tiirkiye’den geldigini ve mense
kurallarina uygun olarak iiretildigini belgeleyen resmi dokiimandir. Ozellikle tercihli giimriik
tarifesi i¢in gereklidir.

Ticari Fatura/Proforma Fatura (Commercial Invoice) — {iriin ad1, miktari, birim fiyati, toplam
degeri, alic1 ve satici bilgilerini igeren temel satis belgesidir.

Paketleme Listesi (Packing List) — sevkiyat iceriginin detayli dokiimiinii g6sterir; ambalaj tipi,
adet, net ve briit agirlik bilgilerini igerir.

Analiz Sertifikast / Laboratuvar Raporu — zeytinyaginin kalite ve kimyasal ozelliklerini
dogrular ve 6zellikle natiirel sizma veya organik iirtinlerde kritik 6neme sahiptir. Zeytinyaginin
asitlik oranmi, peroksit degerini, kalite sinifin1 (extra virgin, virgin vs.) ve kimyasal
parametrelerini gosterir.

Gida Giivenligi Sertifikas1 (HACCP, ISO 22000 vb.) / Fytosanitary Sertifikast — Zeytinyagi
islenmis bir triin oldugu i¢in, ¢ogu zaman AB’ye giriste resmi fytosanitary belgesi zorunlu
degildir. Ancak bazi durumlarda (6rnegin, erken hasat veya filtre edilmemis zeytinyagi)
ihracatc1 veya giimriik yetkilileri ek kontrol ve belge talep edebilir. Thracat¢ilarin HACCP, ISO
22000 gibi gida gilivenligi yonetim sistemi belgelerini sunmasi 6zellikle Horeca ve premium
segmentlerde alic1 giiveni arttirir.

Etiket Uygunluk Belgesi — Burada resmi tek belge yoktur; ancak etiket ve ambalajin mevzuata
uygun oldugunu gosteren tiim dokiimanlar ve sertifikalar bu kapsamda degerlendirilir. Baz1
tireticiler, ihracatta glimriik veya alic1 talebi i¢in etiketin AB yonetmeliklerine uygun oldugunu
belirten bir beyan hazirlar (Ornegin, gida temas: yonetmelikleri (Regulation (EC) No
1935/2004) kapsaminda uyum belgesi.)

Tasima Belgeleri (CMR, Bill of Lading vb.) — Nakliye ve lojistik siirecini belgeleyen tasima
dokiimanlaridir.

Organik tiriinlerde ayrica Organik Sertifikast ((EU Organic / Bio-Siegel) ihracatta zorunlu
belgeler arasinda yer alir.

Almanya/AB'ye zeytinyagi ihracati i¢in genel, yasal olarak zorunlu bir PSI (Pre-Shipment
Inspection — sevkiyat Oncesi inceleme) gerekliligi yoktur. Ancak, ikili bir kontrol sistemi
mevcuttur: (a) liglincii ilkelerden gelen tirtinler i¢in AB sinirlarinda/sinir kontrol noktalarinda
gerceklestirilebilen resmi AB ithalat kontrolleri (belgesel/kimlik/fiziksel kontroller) ve (b)
ithalatcilarin, perakende zincirlerinin veya kredi verenlerin risk yOnetimi amaciyla talep
edebilecegi goniillii/sdzlesmeyle kararlagtirilmig sevkiyat oncesi muayeneler (PSI).

Almanya'daki ithalat¢c1 ya da gida perakendecisi PSI'ye ihtiya¢ duyuyorsa (6rnegin, toplu
sevkiyatlar, 6zel markali projeler veya sozlesmelerin yerine getirilmesi icin), uluslararasi
alanda  faaliyet gosteren ortak denetim  sirketlerini = gorevlendirmelidir.  Bu,
s6zlesmeye/miisteriye bagl bir gerekliliktir ve AB genelinde otomatik olarak zorunlu degildir.

Almanya’da gida ve zeytinyagi sektoriinde uygulamada sik kullanilan PSI (Pre-Shipment
Inspection) saglayicilar1 arasinda basta SGS Germany gelmektedir. Bunun yani sira Bureau
Veritas Germany, uluslararasi standartlara uygun olarak laboratuvar testleri, fiziksel muayene
ve sertifikalandirma hizmetleri verir. Intertek Deutschland, hem kalite hem de giivenlik testleri
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ve denetimleriyle ihracat¢ilarin AB ve Almanya mevzuatina uygunluk saglamasina yardimci
olur. Diger onemli saglayicilar arasinda TUV SUD ve Dekra yer almaktadir. Bu kuruluslar
ozellikle tirtin glivenligi, analiz ve sertifikasyon hizmetleri ile Almanya’ya yapilan ithalatlarda
yaygin sekilde tercih edilir.

5.2 Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda yasal mevzuat ve diizenlemeler

Almanya, zeytinyagi ticaretinde AB diizenlemelerini uygulamaktadir. AB genelinde, baglayici
kalite ve analiz diizenlemelerinin yani sira uluslararasi standartlar (IOC) da mevcuttur. Pazar
erisimi ve ihaleler i¢in laboratuvar analizlerini (giincel analiz formu), duyusal protokolleri ve
varsa [OC uyumlulugunu sunmak gerekebilmektedir.

Zeytinyag {irtiniinde AB 6zelinde 6nem arz eden baslica tiiziik ve yonetmelikler sunlardir:

Commission Regulation (EEC) No 2568/91 (11 Temmuz 1991 tarihli, zeytinyagi ve zeytin
posast yagmin ozellikleri ile ilgili ve ilgili analiz yontemlerini diizenleyen Komisyon
Yonetmeligi ) — zeytinyaginin kalite parametrelerini, siniflandirilmasini  ve analiz
yontemlerini belirleyen yonetmeliktir. Bu yonetmelik, zeytinyaginin “extra virgin®”, “virgin”,
“lampante”, “refined” gibi siniflarinin bilimsel olarak nasil tanimlanacagini, kalite testlerinde
hangi laboratuvar analizlerinin (asitlik, peroksit degeri, UV absorpsiyonu, sterol bilesimi, yag
asidi profili vb.) kullanilacagin1 ve duyusal tadim testlerinin nasil yapilacagini diizenler.
Yonetmelik ayrica AB iiyesi iilkelerde piyasaya arz edilen zeytinyaglarinin bu standartlara
uygunlugunu zorunlu kilar ve zeytinyagi etiketlerinde yer alabilecek siniflandirma terimlerini
tanimlar.

Commission Implementing Regulation (EU) No 29/2012 (13 Ocak 2012 tarihli, zeytinyag1 i¢in
pazarlama standartlarini diizenleyen Komisyon Uygulama Tiizigli) — zeytinyaginin AB i¢
pazarinda satis ve pazarlama standartlarini belirleyen tiiziiktiir. AB’de zeytinyaginin etiketleme,
mense belirtme, ambalajlama ve pazarlama kurallarini tanimlayan yasal ¢erceveyi ¢izen Tiiziik,
zeytinyag1 ve prina yagi urilinlerinin pazarlama standartlarini, etiketleme kurallarini ve sunum
bigcimlerini diizenleyen temel AB mevzuatidir. Bu sekliyle 2568/91 sayili Yonetmelik’te
tanimlanan kimyasal ve duyusal kalite kriterlerini tamamlayici niteliktedir.

9 66 99 ¢

S6z konusu Tiizlige gore zeytinyagi siniflarinin (“extra virgin”, “virgin”, “olive oil — composed
of refined and virgin oils” vb.) etikette agik sekilde belirtilmesi zorunludur. Etiketlerde menge
tilke veya karisim durumunda “AB’de iiretilmis”, “AB dis1 iilkelerden ithal edilmis™ gibi
ibarelerin kullanimi diizenlenmistir. Ayrica, siseleme, ambalaj boyutu ve ambalajin ag¢ilmaya
karst korumali olmasi (6rnegin restoranlarda yeniden doldurulamayan kaplar) zorunlu

kilinmistir. Zeytinyag tiirleri arasinda tiiketiciyi yaniltict beyanlarin (6rnegin “light”, “pure”,
“eco” vb.) kullanimina sinirlama getirilmistir.

Bunun haricinde s6z konusu {irline iligkin bazi uluslararasi standartlar ve diizenlemeler de
mevcuttur. Uluslararas: Zeytin Konseyi (IOC) taratindan yayimlanan “Ticaret Standartlar1 ve
Yontemleri” (IOC Standards), diinya genelinde zeytinyagi ve prina yag: ticaretinde kalite,
saflik, analiz ve siniflandirma agisindan temel referans kabul edilen teknik standartlardir. Bu
standartlar, yalnizca IOC iiyesi iilkeler icin degil, aym1 zamanda AB, ISO ve Codex
Alimentarius diizenlemeleri i¢in de temel teskil eder. Avrupa Birligi de kendi yonetmeliklerini
(6zellikle 2568/91 ve 29/2012) IOC normlarina dayandirir. IOC standartlari, en giincel haliyle
“COI/T.15/NC No 3/Rev. 21" kodlu dokiimanda tanimlanmistir (revizyonlarla diizenli olarak
giincellenir).
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5.3 Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda etiketleme diizenlemeleri

Almanya’nin s6z konusu iriindeki etiketleme diizenlemeleri hem Avrupa Birligi’nin
zeytinyagina iliskin 6zel mevzuatina hem de Almanya’nin ulusal gida etiketleme yasalarina
tabidir. Bu diizenlemeler, tiiketicinin {irtin hakkinda dogru, seffaf ve yaniltici olmayan bilgi
almasini saglamak amaciyla olduk¢a ayrintilidir.

Zeytinyag etiketlemesinde temel ¢ergeveyi AB Tiiztigli (AB) No. 29/2012 belirler. Bu tiiziik,
zeytinyaginin siniflandirilmasi, isimlendirilmesi ve etiket {izerinde yer almasi1 gereken zorunlu
bilgileri diizenler. Buna gore etiket {izerinde mutlaka bulunmasi gereken unsurlar sunlardir:

Uriin tiirii / kalite sinifi: “Sizma zeytinyag1 (Extra Virgin Olive Oil)”, “Natiirel zeytinyag:
(Virgin Olive Oil)” veya “Rafine zeytinyagi (Refined Olive Oil)” ifadeleri AB standardina
uygun bi¢gimde yazilmalidir.

Mense iilkesi: Uriiniin elde edildigi iilke veya iilkeler agik¢a belirtilmelidir. Ornegin “Tiirkiye
mengelidir” veya “AB dis1 tilkelerden zeytinlerle {iretilmistir” gibi ifadeler kullanilabilir.

Net miktar: Litre veya mililitre (6rnegin 500 ml, 1 L) cinsinden agik¢a yazilmalidir.

Son tiiketim tarihi (Best before): Genellikle iiretim tarihinden itibaren 18 ila 24 ay icinde
belirlenir ve ambalajda goriiniir bi¢imde yer almalidir.

Saklama kosullar1: “Serin ve glines gérmeyen yerde saklayiniz” gibi ifadeler, tirlin kalitesinin
korunmasi i¢in zorunludur.

[thalat¢1 veya dagitici bilgisi: Almanya’da piyasaya sunulan iiriinlerde, Almanya veya AB’de
kay1th ithalat¢1 veya dagitict firmanin adi ve adresi bulunmalidir.

Parti numarast (lot): Izlenebilirlik i¢in her {iretim partisinin kodu belirtilmelidir.

Ek olarak, Almanya’da gecerli Lebensmittel-Informationsverordnung (LMIV / EU Regulation
1169/2011) uyarinca, tim gida iriinlerinde oldugu gibi zeytinyagi etiketlerinde de besin
degerleri tablosu, alerjen bilgisi (varsa) ve dil zorunlulugu bulunmaktadir. Etiket bilgileri,
Almanya’da satisa sunulacaksa Almanca olarak yazilmak zorundadir.

“Organik zeytinyag1” ibaresi kullanilacaksa, {riinin AB organik {iretim standartlarina
uygunlugunu gosteren AB organik logosu (yesil yaprak sembolii) ve yetkili sertifikasyon
kurulusunun kodu (6rnegin DE-OKO-001) etikette yer almalidir. Ayrica, pazarlama ifadeleri

(6rnegin “soguk sikim”, “erken hasat”, “premium’) yalnizca laboratuvar analizleri ve tiretim
siireciyle dogrulanabiliyorsa kullanilabilir.

Almanya Federal Gida ve Tarim Bakanligi (BMEL) ve Federal Gida Denetim Ofisi (BLE) bu
kurallarin uygulanmasini diizenli olarak denetlemektedir. Yanlis veya eksik etiketleme
durumlarinda tirtinlerin raflardan kaldirilmasi veya para cezasi gibi yaptirimlar uygulanabilir.

5.4 Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda ambalaj diizenlemeleri

Almanya’da ve genel olarak Avrupa Birligi’nde zeytinyagi ambalaj diizenlemeleri, iirtiniin
kalitesini koruma, tiiketiciyi bilgilendirme ve g¢evre standartlarina uyum saglama amaciyla
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oldukca net bigimde tanimlanmistir. Almanya’ya zeytinyagi ihracati yapmak isteyen firmalar,
hem AB gida ambalaj mevzuatina hem de Almanya’nin ulusal ambalaj yasalarina
(Verpackungsgesetz) uygun hareket etmelidir.

Oncelikle zeytinyag: tiiketiciye yalmizca uygun, sizdirmaz, hijyenik ve yeniden doluma
elverigsiz ambalajlarda satisa sunulabilir. Bu kural, AB Tiiziigii (AB) No. 29/2012 kapsaminda
zorunludur. Restoranlarda, perakende satis noktalarinda veya zincir marketlerde yeniden
doldurulabilir siseler kullanilmasi yasaktir. Tiiketiciye ulasan her zeytinyagi sisesi, tek
kullanimlik ve miihiirlii olmalidir.

Ambalaj malzemesi olarak koyu renkli cam siseler, metal kutular (6zellikle teneke ambalajlar)
ve gida ile temasa uygun plastikler (PET) kullanilabilir. Koyu renkli cam tercih edilmesi 1s18a
kars1 koruma sagladigi ve yagin oksidasyon siirecini yavaslattigi i¢in 6zellikle tavsiye edilir.
Ambealajin 1s1k, hava ve nem geg¢irgenligi diisiik olmali; {irtin kalitesini, tat ve koku bilesenlerini
koruyacak sekilde tasarlanmalidir.

Ambalaj boyutlart da diizenlemeye tabidir. AB mevzuatina gore perakende zeytinyagi
satiglarinda kullanilan ambalajlar 0,25 L - 0,5 L - 0,75 L— 1 L -3 L — 5 L gibi standart
hacimlerde olmaldir. Ozellikle restoran ve HoReCa kanali igin 5 litrelik metal bidonlar
yaygindir, ancak bunlar da miihiirlii sekilde tedarik edilmelidir.

Federal Almanya 6zelinde ise Ambalaj Yasas1 (Verpackungsgesetz - VerpackG) adli ulusal
yasa yuriirliiktedir. Bu yasa, Almanya’da satisa sunulan her iiriin ambalajinin geri doniistim
sistemine kayitli olmasini zorunlu kilar. Thracatci firma veya Almanya’daki ithalatgi partner,
tirtin ambalajlarin1 “Zentrale Stelle Verpackungsregister (LUCID)” adl1 sisteme kaydetmelidir,
aksi durumda trtinler Almanya’da satisa sunulamaz. (Kayit, ya dogrudan ihracat¢i firma
tarafindan ya da Almanya’daki ithalat¢i/dagitici partner araciligiyla yapilabilir.) Bu kayit,
Almanya’da satisa sunulan ambalajin ¢evresel sorumlulugunu belirler. Ayrica, ambalaj
atiklarinin geri dontisiim stirecine katilmasi i¢in “dual system™ (ikili sistem) olarak bilinen
lisanslama gereklidir. Bu lisans genellikle Der Griine Punkt, Interseroh veya BellandVision gibi
sistemler {izerinden alinir.

Etiketlemede oldugu gibi ambalaj tizerindeki tiim bilgiler Almanca olmali, {iriin ad1, miktar,
mense, son tiiketim tarihi, saklama kosullar1 ve ithalat¢1 bilgisi agik bicimde yer almalidir.
Ambealaj, tiikketiciyi yaniltacak tasarimlar, asir1 iddiali saglik beyanlar1 veya mense karisikligi
yaratacak semboller igermemelidir.

Organik zeytinyagli ambalajlarinda ayrica AB organik logosu ve sertifikasyon numarasi
bulunmak zorundadir. Eger {iriin cam sisede satiliyorsa, sisenin iizerinde AB gida temasina
uygunluk sembolii (cam-bardak ikonu) ve geri doniisiim isaretleri yer almalidir.

Son olarak, Almanya ¢evre politikalar1 kapsaminda siirdiiriilebilir ambalaj kullanimi tesvik
edilmektedir. Yeniden doniistiiriilebilir malzeme kullanimi, diisik karbon ayak izi ve
minimalist tasarim trendleri hem regiilasyonlara uyumu kolaylastirmakta hem de tiiketici
nezdinde markaya giiven kazandirmaktadir.

Kisacasi, Almanya’ya zeytinyagi ihracati yapacak firmalar i¢in ambalaj diizenlemeleri {iriin
giivenligi, tek kullanimlik miihiirleme, AB standart hacimleri, geri doniisiim sistemi kayd1 ve
cevre dostu malzeme kullanimi ilkelerine dayanir. Bu standartlara tam uyum, hem yasal
gerekliliklerin karsilanmasini hem de pazarda rekabet avantaji elde edilmesini saglar.
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6. Almanya’ya Ihracatta Giimriik Vergileri ve Ticaret Onlemleri

6.1 Almanya’ya ihracatta tarife engelleri (giimriik vergileri)

Almanya’ya zeytinyag ihracati genel olarak AB giimriik tarifesine (TARIC) tabidir. Tercihli
diizenlemeler (indirimli tarifeler), ikili veya ¢ok tarafli AB anlagsmalarina baghdir. Ayrica s6z
konusu iirtinde uygulanan herhangi bir ek vergi, kota, ticaret politikasi vb. onlemi olup
olmadiginin kontrolii 5nem arz etmektedir.

Asagidaki platformlar zeytinyagi gibi tarimsal gida triinlerinin Almanya veya diger AB
tilkelerine ithalatinda uygulanacak vergiler, mense kurallari, zorunlu belgeler ve ticaret
onlemleri hakkinda en dogru ve giincel bilgilere erisim saglanabilecek baslica kaynaklardir:

Access2Markets (EU Trade Portal) — AB’ye ihracat veya ithalat yapacak firmalar i¢in en
kapsamli kaynaktir. Burada {irlintin HS kodu girilerek, gtimriik vergileri, mense kurallari,
gerekli belgeler, saglik ve bitki saghigi (SPS) onlemleri, etiketleme ve ambalajlama
gereklilikleri gibi tiim detaylar goriintiilenebilir. (https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets)

TARIC (Integrated Tariff of the European Union) — AB’nin ithalatta uyguladigi giimriik
tarifeleri, vergiler, ek vergiler, kota uygulamalari ve ticaret politikas1 6nlemleri hakkinda detayl
bilgi verir. (https://ec.europa.eu/taxation customs/dds2/taric)

European Commission — DG TRADE (Avrupa Komisyonu Ticaret Genel Miidiirliigii) — AB’nin
ticaret anlagmalari, serbest ticaret bolgeleri, ticaret savunma Onlemleri (anti-damping,
siibvansiyon sorusturmalar1 gibi) ve ticaret politikalar1 hakkinda giincel bilgiler yer alir.
(https://policy.trade.ec.europa.eu)

EUR-Lex — AB’nin giimriik ve ticaret mevzuatlarinin tamamina (tiiziik, direktif, karar vb.)
erisim saglar; ozellikle ithalatla ilgili yasal dayanaklara, indirimli vergilere ve kotalara ulagmak
icin kullanilir. (https://eur-lex.europa.eu)

WTO Tariff Analysis Online — AB dahil tiim Diinya Ticaret Orgiitii iiyelerinin tarifeleri ve
ticaret onlemleri hakkinda karsilastirmali bilgi saglar. (https://ttd.wto.org/en)

European Customs Portal (EU Customs) — AB giimriik prosediirleri, ithalat beyanlari, belgeler
ve menge uygulamalartyla ilgili detayli rehberler sunar. (https://customs.ec.europa.eu)

Avrupa Birligi (AB) i¢inde zeytinyag: ticareti, mallarin serbest dolagimi ilkesi geregi oldukca
basitlestirilmis bir siiregtir. AB i¢indeki bir iilke tarafindan baska bir AB iiyesi tilkeden
zeytinyag ithal edildiginde giimriik vergisi 6denmez ve glimriik beyan1 yapilmasi1 gerekmez.
AB igi ticarette satici, alicidan gegerli bir KDV kimlik numarasi (VAT number) aldig1 takdirde
faturada %0 KDV uygunur.

Ancak AB disindan yapilan ithalatlarda giimriik vergileri, KDV uygulamalar1 ve 6zel belgeler
devreye girer. Bu iilkelerden yapilan ithalatta ilgili AB iilkesinin giimriigiinde ithlat
beyannamesi verilmesi gerekir. Bu islem genellikle tasiyici firma ve gimrikk miisaviri
tarafindan yapilir. ithalat yapan her isletmenin EORI numarasina (Economic Operator
Registration and Identification) sahip olmasi zorunludur. Bu numara olmadan AB
glimriiklerinde islem yapilamaz.
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AB disindan gelen zeytinyag1 i¢in uygulanan giimriik vergisi, lirlintin TARIC koduna (10 haneli
Giimriik Kodu) bagldir. Uctincii iilkeler i¢in giimriik vergileri 1509 20 00 10 GTIP kodlu
Natiirel sizma zeytinyagi (<5 litre ambalaj) ile 1509 30 00 10 GTIP kodlu Sizma zeytinyagi (<5
litre ambalaj) i¢in €124,50 / 100 kg’dur.

AB, bazi tlilkelerden ithal edilen zeytinyagina belirli miktarda tarife kotasi uygular. Bu kota
sisteminden nemli zeytinyag: iireticileri olan Tunus, Cezayir, Urdiin, Liibnan, Sili ve Tiirkiye
faydalanmaktadir.

AB tarafindan tilkemize 1509200010 ve 1509200010 GTIP kodlu iirtinlerde 100 ton igin % 7,5
oraninda tarife kotasi, bu miktarin agilmasi halinde €111,05 /100 kg oraninda spesifik giimriik
vergisi uygulanmaktadir. Ayrica ihracata EUR1 belgesinin eslik etmesi gerekmektedir. (ayrinti

icin bakiiz: https://ec.europa.cu/taxation_customs; https://ttd.wto.org/en/data/idb/applied-
duties?member=U918&product=15092000&year=2024&page=2 ).

Bunun haricinde zeytinyag iriini, genellikle alkol, tiitiin, akaryakit gibi iriinlerin dahil oldugu
ozel tiikketim vergisi (OTV) kategorisinde yer almamaktadir.

Raporun yazildigi 2025 yili Kasim ayi itibariyle Almanya'nin zeytinyag ithalati ile baglantili
olarak uyguladig1 6zel bir AB anti-damping 6nlemi, telafi edici vergi veya ek mali ylikiimliiliik
bulunmamaktadir.

6.2 Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda tarife dis1 engeller

Almanya'nin (AB tiyesi olarak) zeytinyag: tirtinleri icin uyguladigi kati gerekliliklerin birlik
disindaki ihracatcilar agisindan bir dizi tarife dis1 ticaret engeli yarattigi degerlendirilmektedir.
Bunlar, esas olarak tiiketiciyi koruma ve piyasa seffafligini saglayan kati kalite standartlari,
etiketleme ve ambalajlama diizenlemelerinden olusmaktadir.

Yukarida belirtilen hususlara 6rnekler vermek gerekirse, Kalite ve Kategori Standartlar1 (Reg.
(EU) No 29/2012) kapsaminda AB, zeytinyaginin “extra virgin”, “virgin” veya “lampante” gibi
kalite siniflandirmalarin1 kimyasal ve duyusal (panel test) analizlere dayal1 olarak siki sekilde
tanimlar. Almanya giimriik girisinde ve sonrasinda piyasa gozetiminde bu standartlara uyumu
denetler. Tiirk ihracat¢ilarin iirtinleri, AB’nin belirledigi limit degerlerin (asitlik, peroksit,
K232, K270, AK) disinda ¢ikarsa, {iriin “extra virgin” olarak satilamaz ve yeniden etiketlenmesi
veya iadesi gerekir. Bu durum dolayli bir ticaret engeli yaratir, ¢linkii Tiirk treticiler AB

laboratuvarlarinda test onay1 almadan “extra virgin” beyan1 yapamaz.

Ayrica zeytinyag1 AB piyasasinda satisa sunulmadan dnce bir panel testi (organoleptic analysis)
zorunluluguna tabidir. Bu test, yetkilendirilmis AB laboratuvarlarinda akredite tadim panelleri
tarafindan yapilir. Tiirkiye’de yapilan analizlerin her zaman Almanya’da taninmamasi,
ihracatcilar i¢in fazladan maliyet ve zaman kaybi olusturur.

Etiket gereklilikleri ihracat¢ilar acisindan dikkate alinmasi gereken hususlarin basinda
gelmektedir. Food Information Regulation — Reg. (EU) No 1169/2011 kapsaminda yer alan
etiket diizenlemeleri (Almanya’da satilacak her gida iirtiniiniin etiketi Almanca olmalidir.
Etikette menge iilke, net miktar, tiretici bilgisi, son tiiketim tarihi, besin degerleri, saklama
kosullart ve kategori (“natives Olivendl extra”) agikca yazilmalidir), Almanya Ambalaj ve
Cevre Mevzuati (VerpackG ve Pfandpflicht) dogrultusunda LUCID ambalaj kayit sistemine
(Verpackungsregister) kayit, AB’nin pestisit ve kontaminant limitlerini igeren (Reg. (EC) No
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396/2005) diizenlemesinde belirtilen limitlere uyum, AB’nin gida alanindaki temel
diizenlemesi olan (Reg. (EC) No 178/2002 — General Food Law) kapsaminda yer alan
gereklilikler, AB’nin Health & Nutrition Claims Regulation (1924/2006) uyarinca zeytinyagi
icin izin verilen beyanlar ile stirdiiriilebilirlik ve ¢evresel beyanlara iliskin diizenlemeler de
dikkate alinmalidir.

AB mevzuatina gore etikette “Uretim yeri” veya “mense iilke” acik¢a belirtilmelidir. Ayrica
“EU”, “non-EU” veya “EU/non-EU karisimi” ifadeleriyle karisim yaglarin koékeni
aciklanmalidir. Tiirkiye menseli zeytinyaginin baska tilkelerde karistirilmas1 durumunda “Tiirk
zeytinyag1” ifadesinin dogrudan kullanimi kisitlanabilir.

Yine Alman ithalatgilar, gilimriikk sonrasi veya dagitim Oncesi, kendi bagimsiz
laboratuvarlarinda ek analiz talep edebilir. Bu, 6zellikle yeni tedarik¢iler i¢in sik goriiliir ve
analiz bagina 300—800 € maliyet dogurabilir. Tiirkiye’de TR-OT/ECOSERT gibi kuruluslardan
alian “organik™ sertifikalar AB tarafindan taninsa da, tirtin AB’ye girdiginde ek AB-Organic
kontrolii (Control Body onay1) istenebilir. Uyum hatast durumunda iiritin “organik™ olarak
pazarlanamaz.

Son olarak lojistik ve giimriik uygulamalar1 kapsaminda AB’ye ihracat yapan firmalarin EORI
(Economic Operators Registration and Identification) numarasi almasi zorunlulugu, tankerle
taginan zeytinyagi i¢in gida tasimaya uygunluk sertifikasi, soguk zincir ve depolama kosullarina
iligkin talepler de ithalatcilar tarafindan 6ne siiriilebilmektedir.

Sonug¢ olarak, Tiirk ireticiler i¢in ihracatta en biiyiikk zorluklar arasinda AB’nin kalite
siniflandirmasina uygun laboratuvar testleri, Almanca etiketleme zorunlulugu, organik ve ¢evre
kayit stirecleri (VerpackG — LUCID), ayrica Alman perakende zincirlerinin yiiksek kalite
beklentileri sayilabilir. Bu engelleri asmak i¢in firmalarin AB regiilasyonlarina tam uyum
saglayan sertifikasyon altyapisi kurmasi, {iriin analizlerini AB akredite laboratuvarlarda
yaptirmast ve Almanya’da ithalat¢ilar1 veya yerel distribiitorleri ile yakin iletisim halinde
olmasi 6nem arz etmektedir.

7. Almanya’ya Zeytinyag [hracatinda E-Ticaret ve Sosyal Medya Kanah

Almanya’ya zeytinyagi ihracatinda smir Gtesi e-ticaret (e-ihracat), son yillarda hizla biiyiiyen
ve Tiirk tireticiler/ihracatgilar i¢in dnemli firsatlar sunan bir alandir. Almanya, yiiksek internet
kullanim orani, online gida aligverisine acgik tiiketici profili ve Avrupa’nin en biiyiik e-ticaret
pazari olmasiyla dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, o6zellikle nis ve markali Tiirk zeytinyagi
tireticileri i¢in dijital satis kanallarini cazip hale getirmektedir.

7.1 Almanya’da E-Ticaret pazan ve firsatlar

Almanya, Avrupa’nin en biiyiik e-ticaret pazarlarindan biridir ve gida triinleri segmentinde
dijital satislar hizla artmaktadir. 2025 itibariyla Almanya’daki ¢evrimig¢i gida satis hacminin 8
milyar avroyu asmasi beklenmektedir. Bu biiylime, “premium” ve “hikayesi olan™ iirtinler
kategorisindeki zeytinyagi gibi yiiksek kaliteli iirtinlerin online satiglarini da artiracaktir.
Pandemi sonrasinda Alman tiiketiciler, 6zellikle organik, siirdiiriilebilir, yerel treticilerden
gelen ve hikaye temelli markalara yonelmistir.

Zeytinyagi aligverisinde Alman tiiketicilerin temel motivasyonlari {i¢ baslikta toplanmaktadir:

23

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




Saglik ve kalite: Soguk sikim, erken hasat ve organik sertifikali iirtinlere 6ncelik verirler.
Seffaf koken bilgisi: Uriiniin mensei, tiretim siireci ve iireticisi agik¢a belirtilmelidir.

Stirdiirtilebilirlik: Ambalajin geri dontstiiriilebilir olmasi ve g¢evreye duyarli tedarik zinciri
onemlidir.

Dolayisiyla e-ihracat stratejisi yalnizca fiyat odakli degil; kalite, giiven ve marka hikayesi
temelli olmalidir.

7.2 Almanya’da Bashica B2C Pazaryerleri (Tiiketiciye Dogrudan Satis)

Almanya’da zeytinyagi {irliniinii bireysel tiiketicilere dogrudan satmak isteyen Tiirk tireticiler
icin dijital pazaryerleri, e-ihracatin en etkili ve diisiik maliyetli girig kanallarin1 olusturur. Bu
pazaryerleri hem B2C (tiikketiciye dogrudan satig) hem de premium {iriin konumlandirmasi
acisindan farkl firsatlar sunar. Almanya’da bireysel tiiketiciye dogrudan satis yapmak isteyen
Tiirk iireticiler i¢in baslica pazaryerleri asagida sunulmaktadir.

Amazon.de: Almanya’nin en biiylik ¢evrimigi aligveris platformudur. Premium segmentte
“extra virgin” ve organik {iirlinler olduk¢a talep goriir. Zeytinyagi dahil gida iirtinleri igin
“Amazon Pantry” ve “Amazon Fresh™ alt kategorileri bulunur. Tiirk tireticiler Amazon Avrupa
pazar yerinde (Amazon Europe Marketplace) marka tesciliyle kendi magazalarini agabilir,
“Fulfillment by Amazon (FBA)” hizmetiyle depolama ve lojistik siireclerini Amazon’a
devredebilir.

eBay.de: Almanya’nin ikinci online pazaryeridir. “Premium” veya “organik gida”
segmentlerinde satis yapilabilir. Zeytinyagi gibi nis ve bolgesel tirtinlerde rekabetin gorece
diisiik olmasi, Tiirk tireticileri i¢in avantaj yaratir. Kendi markasini tanitmak isteyen treticiler
icin diislik giris maliyetleriyle satisa baslamak miimkiindiir.

REWE Online & EDEKA24: Almanya’nin biiyiik siipermarket zincirlerinin ¢evrimigi
platformlaridir; dogrudan kayit genellikle Alman distribiitorler araciligiyla miimkiindiir.

Kaufland.de (eski Real.de): Genis {iriin yelpazesi ve dusiik giris engeliyle Tirk treticiler i¢in
uygundur. Almanya genelinde giiclii bir dagitim altyapisina sahiptir. Uluslararasi saticilar igin
acik olup, KDV ve lojistik siirecleri entegrasyon sistemi {izerinden yonetilebilir.

Otto.de: Almanya’nin koklii e-ticaret markalarindan biridir. Daha ¢ok orta ve st gelir
gruplarina hitap eder. Gida ve gurme {iriin kategorilerinde giivenilir bir tiiketici kitlesine
sahiptir. Almanya pazarina marka odakli girmek isteyen iireticiler i¢in uygundur.

Gourmondo.de, Foodist.de, Lebensmittel.de, AllyouneedFresh, Bringmeister.de: Gurme ve
Feinkost segmentinde popiiler sitelerdir. Ozellikle kiigiik iireticiler i¢in markanin hikayesini
anlatma firsati sunar. Organik, cografi isaretli veya 6zel liretim zeytinyaglari i¢in hedeflenebilir.

AvocadoStore.de: Sirdiirilebilir ve ¢evre dostu irlinler i¢in Almanya’nin en Snemli nis
pazaryeridir. “Dogal, organik, ¢evre dostu” etiketleriyle pazarlanan zeytinyag markalari
burada konumlandirilabilir.

Bu platformlarda satis yapabilmek igin triinlerin AB regiilasyonlarina tam uyumlu olmasi
gerekir. Etiketleme, dil, ambalaj, gida kaydi gibi tiim gereklilikler saglanmali; ayrica
Almanya’da yasal temsilci (Responsible Person) veya EORI numarasi bulunmalidir.
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Ayrica bu sitelerde tirlin satmak isteyen firmalarimiz Check24.de, Idealo.de, Ladenzeile.de
gibi “lriin karsilastirma ve satig yonlendirme” siteleri araciligi ile tiriinlerini konumlandiracak
pazaryerleri ve uygun fiyat skalas1 hakkinda bilgi edinebilir. Kendi e-ticaret sitesine sahip olan
Tiirk ireticiler ve ihracatgilar, bu portallarda iirlinlerini listeleyerek trafik cekebilir ve
goriiniirliik kazanabilir.

7.3 Almanya’daki B2B pazaryerleri (ithalatcilar, toptancilar, distribiitorler)

Ote yandan, toplu satis yapmak veya Alman perakendecilerle baglanti kurmak isteyen
ihracatcilar i¢in ¢esitli B2B platformlar1 da 6nem arz etmektedir. B2B modelde amag, dogrudan
tiikketiciye satig yerine uzun vadeli dagitim ortakliklart kurmaktir.

Almanya’da B2B satis yapmak isteyen tiretici ve ihracatgilarin i¢in zeytinyag: ithalatgilari,
toptancilari ve distribiitorleriyle B2B baglanti kurmak i¢in kullanilabilecek bazi pazaryeri, dizin
ve veri kaynaklari asagida listelenmektedir.

Alibaba — Diinya ¢apinda toptan alict ve distribiitorlerin bulunabilecegi en biiyiik B2B
pazaryeridir. Burada iretici profili olusturup toplu siparis talepleri alinabilir.
https://www.alibaba.com

Amazon Business - Amazon’un isletmelere yonelik B2B koludur ve Almanya’da olduk¢a
aktiftir. Kurumsal alicilar (ofisler, restoranlar, kii¢iik isletmeler) toptan {irlin tedarigi i¢in buray1
kullanir. Ozellikle hizli tiiketim iiriinleri, Srnegin zeytinyag1 gibi iiriinler igin giiclii bir dagitim
kanal: olabilir. (https://business.amazon.de/)

Europages — Avrupa odakli isletme dizinidir. Almanya’daki ithalat¢ilar ve distribiitorler i¢in
filtreleme ve iletisim bilgileri saglar. https://www.europages.com

Kompass — Endiistriyel ve gida tedarikgi dizinidir. Almanya’da faaliyet gosteren toptancilar
ve ithalatcilar i¢in faydali kurumsal profiller sunar. https://www.kompass.com

Lebensmittelwelt / Lebensmittel.de (sektdrel portallar) — Almanya gida tedarik zinciri ve
perakende haberleri, sirket rehberleri ve B2B ilanlari; ithalat¢i-distribiitér arastirmasinda fayda
saglar. https://www.lebensmittelzeitung.net ve https://www.lebensmittel.de

Metro (Metro Cash & Carry) — Almanya’da yaygin toptanci/wholesale zinciridir. Biiyiik
hacimli ticaret ve 6zel marka (private label) tedarik iliskileri i¢in Snemli alict kanalidir.
https://www.metro.de

Transgourmet — HoReCa ve gida hizmetleri odakli biiyiik toptanci/distribiitordiir. Restoran ve
catering kanali i¢in kilit partnerlerden biridir. https://www.transgourmet.de

Chefs Culinar — Profesyonel mutfak/HoReCa tedarik¢isidir. Restoran-oteller i¢in toptan satis
ve 0zel marka ¢oziimleri sunar. https://www.chefsculinar.de

Trademate, Tradewheel, Made-in-Europe.com: Avrupa i¢i toptan satis ve distribiitor bulma
platformlaridir.

7.4 E-Ihracatta pazarlama ve marka stratejileri

Almanya’da zeytinyagi ihracatinda e-ticaret basarisi, sadece iriin kalitesine degil, aym
zamanda markanin nasil anlatildigina ve dijital pazarlama stratejisinin ne kadar profesyonel
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yiritiildigiine de baglhidir. Almanya pazari, yiiksek kalite bilinci ve giiven odakli tiiketici
davraniglariyla tanindigi i¢in, markalagsma stirecinde 6zellikle “hikaye anlatimi” ve “koken
vurgusu” biiylik 6nem tasir. Bu baglamda, markanin Ege veya Akdeniz gibi zeytinyagi
tiretimiyle 6zdeslesmis bir bolgeden geldiginin vurgulanmasi, erken hasat, soguk sikim veya
aile tretimi gibi temalarin 6ne ¢ikarilmasi markaya giiven kazandirir ve premium algiy1
gliclendirir.

Almanya’da basarili bir dijital satis stratejisinin bir diger nemli unsuru, dil ve i¢erik uyumudur.
Uriin aciklamalari, etiket bilgileri, web sitesi ve tanitim materyalleri profesyonel bir sekilde
Almanca hazirlanmalidir. Otomatik ¢eviri yerine yerel dil dinamiklerine uygun bir lokalizasyon
tercih edilmelidir. Boylece hem tiiketiciyle daha dogal bir iletisim kurulur hem de platform
algoritmalart a¢isindan tirlin goriiniirliigii artar.

Gorsel sunum da giiven ve kalite algistm dogrudan etkileyen faktorlerden biridir. Uretim
siirecini, hasat anlarini veya liretici hikayesini anlatan kisa videolar, yiiksek ¢oziintirliklii, dogal
1s1kta ¢ekilmis {irtin fotograflart markaya profesyonel bir imaj kazandirir. Bu tiir igerikler,
ozellikle premium segmentte konumlanmak isteyen zeytinyagi markalar1 i¢in tiiketici giivenini
artirir.

Amazon gibi pazaryerlerinde miisteri yorumlari satis hacmini dogrudan etkiledigi igin,
degerlendirme yOnetimi e-ticaret stratejisinin ayrilmaz bir parcasidir. Baslangi¢ asamasinda
promosyonlu iirtinler, deneme boylar1 veya kii¢ciik numune kampanyalariyla miisterilerden
olumlu geri bildirim alinmasi, markanin algoritmik gériintirliigiinii artirir ve giivenli bir satig
ivmesi olusturur.

Fiyatlandirma stratejisi de Almanya pazarinda mutlaka dikkatle belirlenmelidir. 2024/2025 yil1
icin standart zeytinyagi Aldi, Lidl, Netto gibi indirim marketlerinde 1 It. zeytinyaginin fiyat1 9-
16 Avro, Rewe, Edeka, Kaufland gibi stipermarket zincirlerinde yaklasik 12- 25 Avro, Amazon
gibi online pazaryerleri ve uzman perakendecilerde 15-30 Avro, gurme ve Premium
segmentteki magazalarda ise 20-40 Avro arasi fiyatlarla satilmaktadir. Premium segment
hedefleyen {iretici ve ihracatcilar, bu araliklar1 dikkate almali, ayrica buna paralel olarak
ambalaj, hikaye ve gorsel kaliteyi gliglendirmelidir.

Son olarak, dijital goriiniirliik i¢in arama motoru optimizasyonu (SEO) ve reklam faaliyetleri
biiyiik 6nem tasir. Uriin aciklamalarinda ve tanitim kampanyalarinda Almanca anahtar
kelimeler —ornegin  “natives  Olivenol extra”, “Bio-Olivenol”, “kaltgepresst”—
kullanilmalidir. Bu terimler, hem Amazon arama sonuglarinda hem de Google Ads
kampanyalarinda {rtintin hedef kitlesine ulasmasini kolaylastirir. Amazon SEO ¢alismalari,
dogru kategori se¢imi, anahtar kelime uyumu ve icerik optimizasyonuyla desteklenmeli; ayn1
zamanda Amazon Ads ve Google Ads reklamlariyla marka bilinirligi artirilmalidir.

7.5 Almanya’da sosyal medya kullanimi ile marka bilinirligini artirma

Almanya’da zeytinyag1 6zelinde iirlin tanitiminda sosyal medya, marka bilinirligi olugturmanin
ve tiiketiciyle dogrudan bag kurmanin en etkili araclarindan biridir. Ozellikle gastronomi,
saglikli yagsam ve siirdiiriilebilir tiikketim temalarini isleyen icerikler Alman tiiketiciler arasinda
yiiksek etkilesim saglamaktadir. Bununla birlikte, Almanya pazar1 Avrupa Birligi’nin reklam,
saglik beyani1 ve veri koruma diizenlemelerine siki bigimde bagli oldugundan, sosyal medya
stratejileri yalnizca pazarlama agisindan degil, ayn1 zamanda yasal uyum agisindan da dikkatle
planlanmalidir.
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Almanya’da zeytinyagi pazarlamak i¢in en etkili sosyal medya platformlar arasinda Instagram,
Facebook, YouTube, TikTok, LinkedIn, Pinterest ve Threads 6ne ¢ikmaktadir. Ozellikle
Instagram, “food lovers”, “bio iiriinler” ve “Mediterrane Erndhrung” (Akdeniz diyeti) temal
paylasimlar icin en yliksek etkilesime sahip kanaldir. Zeytinyaginin tiretim siireci, kokeni, tarif
videolar1 ve stirdiiriilebilir ambalaj hikayeleri bu platformda genis bir kitleye ulasir. Saglikl
yasam, vegan mutfak veya gurme igerik {ireten influencer’larla yapilacak is birlikleri satiglara
dogrudan katki saglar. Bu nedenle, kisa “reels” videolar, tarif paylasimlar1 ve hasat hikayeleri
Instagram’da en uygun igerik bi¢cimleridir.

Facebook, ozellikle 30 yas tlizeri Alman tiiketiciler arasinda gii¢lii bir platform olarak varligini
siirdiirmektedir. Markalar i¢in topluluk olusturma, promosyon kampanyalar1 diizenleme ve
miisteri iligkilerini yonetme agisindan 6nemlidir. Ayrica Facebook Marketplace veya “Shop”
entegrasyonlariyla dogrudan satis yapilabilir. YouTube ise markaya giiven kazandiran uzun
formatl igerikler i¢in en uygun mecradir. Alman tiiketiciler bilgilendirici igerikleri tercih
ettikleri i¢in, “Wie erkennt man gutes Olivendl?” (Iyi zeytinyagi nasil anlasilir?) gibi basliklarla
hazirlanan videolar biiyiik ilgi gérmektedir.

Geng ve dinamik kitlelere ulagsmak isteyen markalar i¢in TikTok platformu, saglikli tarifler ve
kisa yasam tarzi videolartyla “cool & healthy” bir imaj olusturma firsatt sunar. LinkedIn,
zeytinyagiin Almanya’da B2B diizeyde tanitimi i¢in degerlidir; 6zellikle HoReCa zincirleri,
ithalatcilar, perakende alicilar1 ve fuar profesyonelleriyle baglanti kurmak isteyen iireticiler i¢in
etkili bir kanaldir. Pinterest ise zeytinyaginin estetik yoniinii, sofralarda ve tariflerdeki
kullanimin1 6ne ¢ikaran gorsel paylasimlar i¢in uygundur; Threads (Instagram baglantili)
platformunda ise markaya daha kisisel bir ses kazandirmak miimkiindiir.

Almanya ve Avrupa Birligi genelinde sosyal medya pazarlamasinda belirli yasal diizenlemelere
uyulmasi zorunludur. AB’nin Gida ve Saglik Beyanlar1 Yonetmeligi (EC No 1924/2006)
kapsaminda, “kalp dostu”, “bagisikligi giliclendirir” veya “kolesterolii diisiiriir” gibi saglik
iddialar1 yalnizca bilimsel olarak kanitlanmis ve AB tarafindan onaylanmissa kullanilabilir.
Zeytinyagi i¢in izinli 6rnek bir ifade, “Zeytinyagindaki polifenoller, kan lipidlerinin oksidatif
strese karsi korunmasina katkida bulunur” seklindedir; ancak bu ifadenin kullanilabilmesi i¢in
yagda belirli bir polifenol diizeyinin kanitlanmasi gerekir. Bilimsel dayanagi olmayan beyanlar
yasaktir.

Ayrica Almanya Uygun Reklam ve Medya Yasalar1 (UWG ve Medienstaatsvertrag) geregi,
sosyal medya tanitimlarinda reklamin agik bigimde belirtilmesi gerekir. Influencer is
birliklerinde “#Werbung” veya “#Anzeige” etiketinin kullanilmas1 zorunludur; aksi durumda
“gizli reklam” (Schleichwerbung) sucu islenmis olur ve bu ciddi para cezalariyla sonuglanabilir.
Veri koruma agisindan bakildiginda, kampanyalar sirasinda kullanici verisi toplaniyorsa agik
riza alinmali ve GDPR (DSGVO) hiikiimlerine uygun olarak bilgilendirme yapilmalidir.
Facebook Pixel veya Google Analytics gibi araglar kullaniliyorsa, “cookie consent” (gerez
onay1) sistemi aktif olmalidir.

Bunun yaninda, paylasilan igeriklerde {iriin etiketleri, mense iilkesi, kalite sinifi (“natives
Olivendl extra™) ve net agirlik gibi bilgiler dogru ve goriiniir sekilde yer almalidir. Yaniltici
ifadeler —o6rnegin “Italyan stili” ifadesiyle Tiirkiye menseli bir iiriinii sunmak— Alman gida
hukuku kapsaminda yaniltici ticari uygulama olarak degerlendirilir ve agir yaptirimlara neden
olabilir. “Cevre dostu” veya “eko ambalaj” gibi ifadeler de yalnizca somut belgelere (6rnegin
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geri doniistiiriilebilirlik sertifikas1) dayandiginda kullanilabilir; aksi halde “greenwashing” yani
“yesil gosterme™ sugu olusur.

Basarili bir sosyal medya stratejisi olusturmak i¢in iceriklerin mutlaka Almanca hazirlanmasi,
yerel kiiltiirel hassasiyetlere uygun bir dil ve ton kullanilmas1 gerekir. Alman tiiketici dogrudan
satis odakli mesajlardan ziyade, bilgi ve hikdye anlatimi temelli igeriklere olumlu yaklagir.
Markalar i¢in en etkili yontem, kéken hikayelerini samimi bir dille anlatmak ve tiretici kimligini
seffaf bigimde paylasmaktir. “Zeytinyagimiz Ayvalik’ta aile tretimidir” gibi anlatilar,
tiikketiciyle duygusal bir bag kurmak igin tercih edilebilir. Ayrica vegan sefler, organik yasam
blogger’lar1 ve “food content creator” profilleriyle mikro diizeyde influencer is birlikleri
yapmak markanin goriintirliigtinti artirir.

Hashtag stratejisi de Onemlidir. #Olivendl, #BioProdukte, #NachhaltigGenief3en,
#MediterraneKiiche, #TtirkischesOlivendl gibi etiketler hedefli bir goriiniirlik saglar. Reklam
yatirimlar1 ise Facebook ve Instagram {izerinde “foodies™, “bio shoppers” ve “sustainability
conscious” gruplara yonelik hedeflemelerle yapilmalidir.

Ozetle, Almanya’da zeytinyag1 markalar1 i¢in Instagram, YouTube ve gastronomi odakli nis
platformlar en etkili sosyal medya kanallaridir. Ancak bu pazarda basariya ulasmak, yalnizca
estetik igerik tretmekle degil, aym1 zamanda AB saglik beyani kurallarina, etik reklam
uygulamalarina ve veri koruma diizenlemelerine tam uyum gostermekle mumkiindiir.
Zeytinyagi gibi kalite, dogallik ve siirdiiriilebilirlik temalariyla 6ne ¢ikan iirtinlerde samimi
hikaye anlatimi, seffaf tiretim bilgisi ve yerel dile uygun icerik tiretimi, markanin dijitalde kalic1
bir basar1 elde etmesinin en 6nemli anahtarlaridir.

8. Zeytinyag1 Endiistrisi icin Almanya'daki Onemli Ticaret Fuarlari

Almanya’da fuarlar gida iriinlerinde pazara giris icin halen oldukca Onemlidir.
Gida/catering/organik iiriinler sektorlerindeki ticaret fuarlarina katilmak, burada alicilar,
perakende zincirleri, sarkiiteri ithalat¢ilar1 ve gida hizmeti karar vericileriyle bulusmak, yeni
miisteriler ile tanmismak, Alman pazarinin gerekliliklerini kavramak ve pazar yapisini
gozlemlemek agisindan fayda saglamaktadir.

Bu fuarlara uygun sekilde hazirlik yapilmasi, fuar Oncesinde potansiyel miisterilerin
belirlenmesi ve stantlara davet edilmesi, fuar esnasinda gergeklestirilen networking
etkinliklerine katilim saglanmasi, fuar standinda iiriin 6rneklerine yer verilmesi, standlarda
veya ortak alanlarda tadim etkinliklerine katilim saglanmasi, fuarin web sitesi veya fuarin app
uygulamasi aracilig ile 6nceden muhatap firmalarla B2B goriisemeler ayarlanmasi, uzman
panellerine/ddiil jiirilerine katilim saglanmasi firma goriiniirliigiinii ve fuardan elde edilecek
fayday: arttiracaktir.

Almanya’da gida sektoriinde 6nemli uluslararas: fuarlardan bazilari asagida yer almaktadir:

BIOFACH (Niirnberg) — diinyanin en biiyiik organik gida fuar1 olan Biofach organik
zeytinyaglari, organik sertifikalar ve organik ithalat¢ilar i¢in gii¢lii bir kanaldir. Fuarda diizenli
olarak zeytinyagi i¢in 6zel etkinlikler ve gosteriler diizenlenmektedir. (https://www.biofach.de)

ANUGA (Koéln) — genis bir ticari kitleye (perakende, gida hizmeti, toptan satis) sahip diinyanin
en biiyiik gida ve igecek fuaridir. Gida perakende sektoriinde (Edeka, Rewe vb.) pazar erisimi
ve ihracat baglantilar1 i¢in ideal bir kanaldir. (https://www.anuga.com/)
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INTERNORGA (Hamburg) — Kuzey Almanya'daki konaklama/otel/topluluk sektorii i¢in
lider ticaret fuaridir. HORECA (otel/restoran/catering) satiglart i¢in  uygundur.
(www.internorga.de)

INTERGASTRA (Stuttgart) - HoReCa ve gastronomi sektoriine odakli biiyiik bir fuardir.
Otel, restoran ve catering isletmeleri i¢in zeytinyagi ve diger gida tirtinleri sunumuna &6zel
alanlar bulunur. (https://www.intergastra.de)

GRUNEWOCHE BERLIN - Uluslararast Yesil Hafta (Berlin) — Gida alaninda biiyiik bir
halk ve ticaret fuaridir. Halkla iliskiler, bolgesel ithalat¢ilar ve gida gazetecileriyle ag olusturma
i¢in idealdir. (https://www.gruenewoche.de)

Uluslararasi ticaret fuarlari, ulusal ve bolgesel gurme fuarlar ve yarigmalar, yerel sarkiiteri
fuarlari, zeytinyag: analizi tizerine uzman konferanslar, [OC etkinlikleri, BioFach gibi fuarlar
vesilesiyle diizenlenen yarisma ve 6diil etkinliklerine katilim saglamak iirtin konumlandirma ve
goriiniirliik i¢cin oldukga faydalidir.

Almanya diizenlenen tiim fuarlara https://www.auma.de veri tabanindan erisilebilmektedir.
9. Zeytinyagi Endiistrisi Tle Tlgili Kamu Thaleleri

Almanya’da federal kurumlar, eyaletler, belediyeler, hastaneler, okul kantinleri, kamu
kurumlar1 gibi yapilarin diizenledikleri kamu ihaleleri Almanya’ya ihracat gergeklestirmek
isteyen firmalar i¢in 6nemli firsatlar icermektedir. Gida tedarik saglayicilart (kresler,
hastaneler, hapishaneler, kantinler) i¢in bu platformlar1 izlemek faydalidir. S6z konusu ihaleler
asagidaki baglantilar araciligi ile takip edilebilir:

Tenders Electronic Daily (TED) - AB'nin resmi ihale portalidir (Resmi Gazete'nin eki). Burada
yayinlanan gida ihaleleri i¢in "zeytinyagi", "bitkisel yag" ve "yenilebilir yag" gibi anahtar
sozciiklerle aramalar yapilabilir. (https://ted.europa.ecu/en/)

Bund.de / Service.bund.de (Resmi Federal Kamu Ihale Portali)) - Almanya Federal
Hiikiimeti’nin resmi kamu hizmetleri ve ihaleleri portalidir. Federal kurumlarin yani sira eyalet
ve belediye diizeyindeki ihalelere de yer verir. Gida tedariki, ambalaj, lojistik, kamu mutfaklari,
kantin hizmetleri gibi genis bir alan1 kapsar. (https://www.service.bund.de/)

eVergabe.de / Deutsche eVergabe (subportal) / DTVP — Deutsches Vergabeportal - Almanya
genelinde kamu kurumlarinin, eyaletlerin ve belediyelerin kullandig1 en yaygin elektronik ihale
platformlaridir. Federal ve yerel kamu ihaleleri; gida tedarik zinciri, tasima, depolama,
ambalajlama, catering hizmetlerini igerir. (https://www.evergabe.de/, https://www.deutsche-
evergabe.de/, https:// www.dtvp.de)

Subreport / TED eSender - Almanya’da ticari ihale portalidir ve kamu ihalelerinin yani sira
6zel sektor tedarik ¢agrilarini da igerir. (https://www.subreport.de)

Ticari ihale toplayict hizmetleri veren 6rnegin BidDetail, TenderSearch vb. (ilgili ihaleleri
otomatik olarak bulmak i¢in kullanighdir) de 6nemli kaynaklar arasindadir.

Ihaleler genellikle IFS/BRC/ISO/HACCP sertifikalari, serbest asit, peroksit, duyusal analiz
raporlari, gida giivenligi sertifikalari, mense ve kalite belgesi (analiz/laboratuvarlar), teslimat
kapasitesi (stok miktarlari, lojistik), fiyatlandirma kademeleri ve varsa organik veya adil ticaret
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(fairtrade)  sertifikast  gerektirmektedir. Bu ihaleler konusunda yerel teslimat
ortaklari/paketleyicilerle is birligi yapmak da faydali olacaktir.

10. Almanya’ya Zeytinyagi Thracatinda Lojistik Uygulamalar

Almanya’ya zeytinyagi ihracati yapilirken tagimacilik ve lojistik stiregleri, hem Avrupa
Birligi’nin gida giivenligi ve tagimacilik standartlarina hem de uluslararasi nakliye mevzuatina
tabidir. Zeytinyagi, gida kategorisinde “is1, 151k ve koku hassasiyeti yiiksek™ bir iiriin olarak
kabul edildiginden, tasima ve depolama siirecinde 6zel dikkat gerektirir.

Oncelikle AB mevzuat: ¢ercevesinde zeytinyag: tasimaciligi “Regulation (EC) No. 852/2004
on the hygiene of foodstuffs” kapsaminda diizenlenmistir. Bu diizenleme, gida iirtinlerinin
taginmasi sirasinda hijyen, sicaklik, temizlik ve ¢apraz kontaminasyonun dnlenmesine yonelik
zorunlu kurallar1 belirler. Buna gore, zeytinyagi yalnizca gida ile temasa uygun, temiz, kuru ve
kokusuz tasima araclarinda sevk edilebilir. Tanker tasimaciliginda (bulk oil transport)
kullanilan tanklar, yalnizca yag veya diger gida {irtinleri tasimak i¢in tahsis edilmis olmalidir;
kimyasal veya toksik madde tasimis ekipmanlar kesinlikle kullanilamaz.

Almanya’ya gida tasimaciliginda ADR (Tehlikeli Madde Tagimaciligi) hiikiimleri zeytinyagi
icin gecerli degildir, ¢linkii {irlin tehlikeli madde sinifinda yer almaz. Ancak ATP (Agreement
on the International Carriage of Perishable Foodstuffs) s6zlesmesi, 6zellikle 1siya duyarh
tirtinlerde (6rnegin tereyagi, siit tirtinleri) zorunlu oldugundan, zeytinyaginda da sicaklik ve nem
kontrolii agisindan rehber kabul edilir. Uriiniin uzun mesafelerde tasinmasi sirasinda optimum
sicakligin 15-20°C araliginda tutulmasi onerilir.

Ambealajli tirtinler tasinirken AB standartlarina gore tirtinler Euro Palet (EUR/EPAL) sistemine
uygun olarak istiflenmeli, darbeye ve giines 1s1gina karsi korunmalidir. Zeytinyagi cam
siselerde tasiniyorsa, siselerin arasina sok emici malzeme yerlestirilmesi zorunludur.

Almanya’ya yapilan ihracatta lojistik siiregler ayrica AB’nin i¢ glimriik diizenlemeleri ve ¢evre
mevzuati acisindan da degerlendirilir. Almanya, ¢evre duyarlilig: yiiksek bir iilke oldugundan,
tasimacilikta karbon emisyonu diisiik tasima modlar1 (6rnegin tren veya deniz yolu
kombinasyonu) tercih edilmektedir. Ayrica Almanya’ya giris yapan tasima araglarinin EURO
VI egzoz emisyon standardina uygun olmasi gerekir.

Zeytinyagi, AB-Tirkiye Gumriikk Birligi kapsami disinda kaldigi i¢in EUR.1 Dolagim
Sertifikasi ihracatta tercihli giimriik vergisi uygulanmasi amaciyla diizenlenmelidir. EUR.1
belgesine ayrica ticari fatura, ¢eki listesi, konsimento ve sigorta poligesi, analiz raporu ve
uygunluk sertifikasi, gerekli halde AB organik sertifikasi eslik etmeli, ayrica iirtiin Almanya’nin
ambalaj ve etiketleme ile ilgili mevzuatina da uygun olmalidir.

11. Genel Degerlendirme: Almanya’ya Zeytinyag Ihracatinda Riskler, Firsatlar ve
Oneriler

Almanya, zeytinyag1 agisindan biiyiik, ithalata agik ve hizla biiyiiyen bir pazardir. Ozellikle
premium, erken hasat, soguk sikim ve organik segmentlerde Tiirk {ireticiler i¢in 6nemli firsatlar
mevcuttur. Alman tiikketicilerin saglikli yasam ve siirdiiriilebilir iiriinlere ilgisi, Ege ve Akdeniz
kokenli Tiirk zeytinyaglarinin 6zgiin hikayeleriyle birlestiginde giiglii bir rekabet avantaji
yaratabilir. Son yillarda online perakende ve e-ticaret kanallarinin (Amazon.de, REWE,
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Feinkost platformlari) biiylimesi, kii¢iik ve orta 6l¢ekli tireticilere dogrudan tiiketiciye ulagsma
imkan1 sunmaktadir. Ayrica Almanya’nin giiclii lojistik altyapisi, bir re-export merkezi olusu,
yeniden paketleme veya 6zel marka tretimi gibi modellerle 6lgeklenebilir satis firsatlart
saglamaktadir. Son olarak Almanya’da 6zellikle Tiirk zeytinyagini tercih eden genis bir Tiirk
diasporasinin ve Tirkiye’den ithalat yapan is insanlar1 ve gastronomi sektdriiniin varlig1 da
ihracatci firmalarimiz i¢in 6nemli firsatlar yaratmaktadir.

Buna karsin, pazara giriste ihracatgilarimiz ag¢isindan bazi énemli riskler de bulunmaktadir. En
basta, Tiirkiye-AB Giimriik Birligi Anlasmasi tarim {iriinlerini kapsamadigindan, Tiirkiye’den
zeytinyag ithalatinda giimriik tarifeleri ve kota sinirlamalar1 uygulanmaktadir. Bu da Ispanya,
Italya ve Yunanistan gibi koklii tedarikgilerin bulundugu Almanya pazarinda ihracatcilarimiz
icin biilyilk bir giimriik vergisi dezavantaji yaratmaktadir. Ayrica yine Ispanya, Italya ve
Yunanistan gibi tedarik¢ilerin pazardaki gii¢lii marka konumu, lojistik ve serbest dolasim gibi
avantajlari, Tiirk markalari i¢in rekabeti zorlastirmaktadir.

Kalite ve iirlin uygunlugu da bir bagka risktir. Almanya, gida trlinlerinde siki kalite ve
etiketleme standartlar1 uygular. Etiket dilinin Almanca olmamasi, iirtiniin IOC veya AB
2568/91 sayili yonetmelige uygun analiz degerlerini karsilamamasi veya ambalajin LUCID
sistemine kaydedilmemesi durumunda iiriin iade edilebilir. Bu durum hem maddi kayba hem
de marka itibarinin zedelenmesine yol agar. Bu nedenle ihracat dncesi laboratuvar analizleri,
sertifikasyon ve etiket kontrollerinin eksiksiz yapilmasi gerekir. Lojistik stire¢lerde de riskler
vardir; zeytinyagi 1s1, 151k ve nem gibi faktorlere karsi hassas bir iiriindiir. Uygun olmayan
tagima veya depolama kosullar1 iiriniin tadini, rengini ve kimyasal 6zelliklerini bozabilir. Bu
nedenle tasimalar uygun sicaklikta, sarsintisiz ve karanlik ortamda tasima yapilmali, nakliye
sigortasi mutlaka yaptirilmalidir.

Buna ek olarak, déviz dalgalanmalari, 6deme vadeleri ve iade risklerine karsi nakit akisi
dikkatle yonetilmelidir. Oncelikle, doviz kuru dalgalanmalari 6nemli bir finansal risk
unsurudur. Bu nedenle vadeli doviz s6zlesmeleri, kur koruma yontemleri veya Euro bazli
maliyetlendirme yapilmasi 6nerilir. Bir diger onemli risk, Avrupa’daki alicilarin genellikle
uzun vadeli 6deme sistemleri kullanmasidir. Almanya’da ithalatgilar, perakendeciler veya
HoReCa sektorii firmalart gogu zaman 30 ila 90 giin arasinda degisen vadelerle 6deme yapar.
Bu durum ihracatginin nakit akisini zorlayabilir ve tahsilat riskini artirabilir. Bu tiir durumlarda
akreditifli 6deme yoOntemleri, kismi pesin satiglar veya ihracat kredi sigortasi gibi giivence
mekanizmalar1 tercih edilmelidir.

Son olarak, yeni pazara giren markalar i¢in en dnemli risklerden biri taninirlik eksikligidir.
Almanya’da tiiketiciler ve perakendeciler genellikle bilinen markalara yonelir. Bu nedenle Tiirk
markalarinin fuarlara katilarak, sosyal medya tiizerinden aktif tanitim yaparak ve yerel
distribuitorlerle uzun vadeli isbirlikleri kurarak marka giivenini olusturmasi gerekir.

Kisacasi, zeytinyagi ihracatinda doéviz dalgalanmalari, tahsilat vadeleri, kalite ve lojistik
riskleri, rekabet baskisi ve yasal degisiklikler 6nemli tehditlerdir; ancak dogru sézlesme
yonetimi, finansal koruma araglari, kalite kontrol siirecleri ve stratejik pazarlama
yaklagimlartyla bu risklerin etkisi biiyiik 6l¢lide azaltilabilir.

Tiirk markalarinin Almanya’da rekabet edebilmesi i¢in tirlinlerini “kaliteli, dogal ve izlenebilir”
bir Akdeniz iirtinti olarak konumlandirmasi gerekmektedir. Erken hasat, soguk sikim, tag baski
gibi tiretim 6zelliklerinin vurgulanmasi ve cografi kdkenin (6rnegin Ayvalik, Milas, Hatay) 6n
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plana ¢ikarilmasi tiiketicide giiven olusturur. Uriin ambalajlarinda sade, ¢evre dostu tasarimlar
one ¢ikar. Almanca etiket zorunludur; ayrica ambalajlarin VerpackG/LUCID sistemine kayitl
olmasi gerekir.

Almanya’da pazara giriste en etkili kanallar; Feinkost magazalari, e-ticaret platformlar:
(Amazon.de, Gourmondo.de, REWE), HoReCa sektorii ve fuarlardir. BioFach, Anuga ve
Internorga gibi fuarlara katilim, markanin goriintirliiginii ve is baglantilarini gii¢lendirir.
Almanya’da giivenilir bir distribiitor veya ithalatgiyla ¢alismak, hem mevzuata uyum hem de
perakende aglarina erisim a¢isindan avantaj saglar.

Yasal ve teknik agidan, urlinlerin AB kalite testlerinden (asitlik, peroksit, K degerleri,
organoleptik testler) gecmis olmasi ve sertifikalarinin hazir bulundurulmasi: gerekmektedir.
Organik tiretim yapan firmalar i¢in AB-Bio sertifikasi biiytik fark yaratir. Lojistikte ise tiriiniin
151, 151k ve nemden korunmasi, AB hijyen standartlarina uygun tasimacilik yapilmasi énemlidir.

Tanitimda Alman tiiketicinin deger verdigi hikaye anlatimi 6ne ¢ikmalidir. Sosyal medya ve
dijital kanallar (Instagram, YouTube, LinkedIn) {izerinden tiiretim siireci, mense hikayesi ve
stirdiiriilebilirlik vurgusu yapilmalidir. Influencer ig birlikleri ve profesyonel gorseller markaya
gtiven kazandirir.

Sonug¢ olarak, Almanya pazarina girmek isteyen Tiirk zeytinyagi ihracatgilart i¢in basari
kapsamli pazar arastirmasi, AB mevzuatina tam uyum, gii¢lii yerel ortakliklar, profesyonel
markalagma ve dijital pazarlama stratejilerinin biitiinciil bicimde uygulanmasina baglidir. Bu
yaklasim, Tiirk zeytinyagini Almanya’da kaliteli, otantik ve giivenilir bir marka olarak
konumlandirmanin anahtaridir.

12. Almanya’da Zeytinyag: Sektorii Hakkinda Bilgi Kaynaklar:

Almanya pazarina zeytinyagi ihracati yapmak isteyen firmalar i¢in kullanilabilecek agik
kaynaklar cesitli diizeylerde bilgi ve firsat sunmaktadir.

Oncelikle WITS, UN-Comtrade ve ITC Ticaret Haritas: gibi kiiresel entegre ticaret ¢oziimleri,
istatistiksel ithalat ve ihracat verilerini HS kodlar1 bazinda sunmaktadir. Bu kaynaklar hangi
tirlintin hangi lilkeden ne kadar ithal edildigini gérmek, potansiyel pazar biiytiklugiini ve
rakipleri analiz etmek acisindan faydalidir.

Bunlar haricinde asagida yer alan kaynaklar ihracatgilarimiz agisindan Onemli bilgiler
icermektedir:

Uluslararas1 Zeytinyagi Konseyi (International Olive Council - I0C) - Avrupa ve diinya
zeytinyaglr Uretimi, ticareti ve tiiketim verileri agisindan referans kurulustur.
(https://www.internationaloliveoil.org/)

Avrupa Komisyonu - Tarim ve Kirsal Kalkinma (AGRI) - AB tarim politikalari, zeytinyagi (ve
diger tirtinler) i¢in pazar verileri, iiretim, ticaret istatistikleri ve temel regiilasyonlar hakkinda
resmi kaynaktir. (https://commission.europa.eu/about/departments-and-executive-
agencies/agriculture-and-rural-development en)

TARIC Veri Taban1 - AB ve Almanya i¢in giincel giimriik vergileri (tarifeler) ve ithalat
prosediirleri hakkinda bilgi edinmek ve GTIP kodu ile iiriin bilgilerine ulagsmak i¢in uygundur.
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(https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs/calculation-customs-duties/customs-tariff/eu-
customs-tariff-taric_en)

EUROSTAT - Avrupa Birligi Resmi Istatistik Ofisi - AB ve Almanya'nin zeytinyag ithalat,
ithracat ve  tikketim  rakamlar1  gibi  detayli  pazar  verilerine  ulasilabilir.
(https://ec.europa.eu/eurostat)

Alman Gida ve Tarim Bakanligi (BMEL) - Almanya'daki gida regiilasyonlari, etiketleme
gereklilikleri ve hijyen standartlar1 gibi ulusal regiilasyonlar hakkinda bilgi sunar.
(https://www.bmel.de)

Federal Gida ve Tarim Merkezi Bundesanstalt fiir Landwirtschaft und Erndhrung (BLE) - Gida
giivenligi, tarim politikalar1 ve AB regiilasyonlarinin Almanya'daki uygulanmasi konularinda
bilgi ve yayinlar sunar. Zeytinyag1 standartlar1 ve kalite kontrol regiilasyonlar1 i¢in 6nemlidir.
(https://www.ble.de)

Alman Giimriik Idaresi — Zoll - Ithalat/ihracat prosediirleri, giimriik vergileri ve gida
denetimleri ile ilgili resmi regiilasyonlar1 yayinlar. Zeytinyaginin GTIP koduna karsilik gelen
tiim yasal zorunluluklar buradan teyit edilebilir. (https://www.zoll.de)

Alman Yagli Tohumlar ve Bitkisel Yaglar Isleyen Sektor Birligi (Verband der
Olsaatenverarbeitenden Industrie in Deutschland (OVID) — Zeytinyag1 pazari ile ilgili rapor ve
istatistikler yaymlamaktadir. (https://www.ovid-verband.de )

Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI) — Almanya’da tarim ve gida tirinleri pazari
lizerine detayli veri ve analiz sunan kurumdur. Zeytinyagi tiiketimi ve ithalat egilimleri
acisindan takip edilebilir. (https://www.ami-informiert.de)

Germany Trade and Invest (GTAI) —Sektor raporlari veya ihracatgilar i¢in pazar giris stratejileri
yayinlayarak ithalat kanallar1 hakkinda genel bilgiler sunar. (https:/www.gtai.de)

Alman Sanayi ve Ticaret Odalar1 (IHK/DIHK) - Almanya'daki B2B ticaret dinamikleri, yerel
pazar bilgileri, potansiyel is ortaklar igin rehberlik edebilir. (https://www.dihk.de) Buradan
bolgesel odalarin web sitelerine ulagilabilir. Almanya'daki ticaret odalarmin her biri kendi
bolgesindeki (Orn: Berlin, Hamburg, K6In) sirketlerin agina ve yerel pazar bilgisine sahiptir.
Bu kurumlardan zeytinyag: ticareti yapan yerel tiyeler hakkinda bilgi alabilir veya danismanlik
hizmeti talep edilebilir.

DESTATIS - Almanya Federal Istatistik Ofisi - Almanya'ya 6zel ithalat/ihracat istatistikleri,
tiikketici davraniglar1 ve fiyat endeksleri gibi verileri sunar. (https://www.destatis.de)

Deutsche Handelsregister (Alman Ticaret Sicili) - Resmi ve kayithi sirket bilgilerine
ulasilabilecek platformdur. ithalat¢1 veya toptanci sirketlerin yasal kiinyeleri ve faaliyet alanlari
hakkinda bilgi edinmek i¢in giivenilir, ancak genellikle ticretli veya dolayli bir kaynaktir.
(https://www.handelsregister.de)

Federal Isletme Sicili - Unternechmensregister Almanya'daki tiim tiizel Kkisiliklerin
(Handelsregister'e kayitli olanlar dahil) yasal olarak yayimlanmas1 gereken bildirim ve finansal
raporlarinin bulundugu merkezi bir platformdur. Ticari partnerlerin finansal seffafligi hakkinda
bilgi sunar. (https://www.unternehmensregister.de)

33

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




B2B Ticaret Platformlari / Dizinler - Potansiyel Alman ithalat¢1 ve toptancilarinin listelerine
ulagmak, dogrudan iletisim kurmak veya ilan yayimlamak i¢in kullanilabilir. Basicalari
https://www.wer-liefert-was.de, https://www.europages.com (Bu sitelerde "Olivenol
Importeur" (Zeytinyag Ithalatgisi), "Lebensmittel GroBhandel" (Gida Toptancisi) gibi anahtar
kelimelerle arama yaparak dogrudan sirketlere ulagabilir.

Sektorel Yayinlar ve Ticaret Fuarlar1 Web Siteleri - Almanya'da diizenlenen Anuga, BioFach
gibi gida fuarlarinin resmi siteleri, katilimei listeleri araciligiyla ithalatg1 ve dagiticilar hakkinda
bilgi verebilir. (6rn: https://www.anuga.com, https://www.biofach.de gibi fuarlarin katilime1
listeleri)

CBI - Hollanda Girisimcilik Ajans: (Ihracat Bilgisi) - AB pazarina (Almanya dahil) girmek
isteyen KOBI'lere yonelik detayll pazar bilgisi, regiilasyon gereklilikleri ve B2B kanal
stratejileri sunan 6nemli bir kaynaktir. Zeytinyagi ve yaglar sektorii raporlar1 faydalidir.
(https://www.cbi.eu)

Kompass - Genis bir kiiresel sirket veri tabanina sahip olup Almanya'daki isletmelerin iletisim
bilgileri, faaliyet alanlar1 ve finansal verileri (genellikle ticretli abonelikle) hakkinda detayli
bilgi sunar. (https://www.kompass.com)

IndustrieStock - Almanya’da zeytinyagi tedarikgi ve distribiitor listeleri igeren bir B2B dizinidir
(tcretsiz olarak firma profillerine goz atilabilir). (https:/www.industrystock.com/en)

Volza, Trademo, ImportGenius ve Panjiva gibi iicretli platformlar ise ticaret ve sevkiyat
verilerini detayli olarak saglamak, gonderici ve alici bilgileri iizerinden potansiyel miisteri
listeleri olusturmak ve dogrudan B2B temaslar kurmak agisindan faydali goriilmektedir.

Almanya pazarina dair trendleri ve ticaret kanallarini takip etmek ic¢in Lebensmittelzeitung,
Lebensmittel.de ve Branchenreporter gibi sektorel yayinlar ve raporlar hem pazar yonelimlerini
anlamak hem de potansiyel miisterileri belirlemek agisindan 6nemli bir kaynaktir.

Son olarak, Almanya’daki buiyiik gida perakendecilerinin satin alma birimlerine dogrudan
sorular yonelterek bilgi almak da miimkiindiir. REWE, EDEKA, Lidl ve ALDI gibi zincirler
genellikle ulusal distribiitorler araciligiyla caligsa da, fuarlar veya dogrudan temas ile bunlarin
ithalat/alim birimlerine ulasmak ihracat¢ilarin pazar ve fiyat beklentilerini anlamalar1 ve olasi
is birliklerini degerlendirmeleri agisindan faydali bir yontemdir.

13. Ornek Ithalatc Listesi

Ad1 Sektorii Sehri Web Adresi Mail Adresi
. . Gida umeyn@t-
Snostimo - Ulrich Meyn Ithalaty/Toptancilig1 Straclen ) online.de
A. Viani Importe GmbH Gida Géottingen - info@yviani.de

Ithalaty/ Toptancilig

Gida . www.eurogida. | celal.irgi@eurogi
AC EURO GIDA GmbH Ithalaty/Toptancilig Berlin de da.de
Gida Frankfurt am mail@aegeanfoo
Acgean Foods GmbH ithalaty/ Toptancilig Main ) ds.de
" Gida info(@agentur-
Agentur Gortz Ithalaty/ Toptancilig Krefeld i goertz.de
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Agora Dr. Achim Gida Freibur i agora-
Frowein Ithalati/Toptancilig & freiburg@web.de
Akroponline.com - Gida . agora@akroponli
loannis Eftstathiadis Ithalaty/Toptancilig Ocrlinghausen ) ne.com
Alfons & Peter Nolle Gida Neu-Isenbur www.nolle- info@nolle-
GmbH Ithalati/Toptancilig cu-isenbure online.de online.de
Alfred Graf Handelshaus Gida Niirnber www.alfred- info@alfred-
GmbH Ithalati/Toptancilig & graf.de graf.de
. Gida . www.alisseos.d | . .
Alisseos / Dagmar Genth ithalaty/Toptanciligi Seelscheid c info@alisseos.de
. Gida post@alborz-
Alborz Gastroservice Ithalati/Toptancilig Bremen ) gmbh.de
alles Olive Vertrieb GbR Gida Landshut www.allesolive | info@allesolive.
Arweiler & Blaschke Ithalati/Toptancilig de de
. Gida . www.dallmayr. | info@dallmayr.d
Alois Dallmayr KG ithalat/Toptancihi: Miinchen de c
ALTUN Lebensmittel - Gida Berlin 173;2 nwsrﬂftlilell_ info@altun-
GroBhandel GmbH Ithalati/Toptancilig SNSRI lebensmittel.de
grosshandel.de
Gida . www.amka- info@amka-
AMKA GmbH Ithalati/Toptancilig Harrislee deutschland.de | deutschland.de
Anasta Warenhandels Gida anastadel@yahoo
GmbH Ithalat/Toptancilig Delmenhorst ) .de
Gida www.anders- info@anders-
Anders GmbH & Co. KG Ithalaty/ Toptancilig Eggenfelden gmbh.de gmbh.de
Andronaco GmbH & Co. Gida Hambur i i
KG [thalaty/Toptancilig e
ANNA Andreadou Gida Garbsen WWwWw.anna- info(@anna-
GmbH Ithalaty/ Toptancilig 3¢ feinkost.de feinkost.de
o Gida
Antikleia Ithalaty/Toptancilig ) i )
Antonio Viani Importe Gida Géttingen ) )
GmbH [thalaty/Toptancilig otnge
apero - Feines fiir . Gida Saarbriicken | YWW.apero- info@apero-
Geniefler Ithalati/Toptancilig genusskultur.de | genusskultur.de
Gida
AOT - ALL ORGANIC | ; - .
TREASURES GMBH Ithalatl/ToptaI}0111g1 Wiggensbach - -
(Organik Yaglar)
Arfiyato Feinkost Gida .
GroBhandel GmbH Ithalaty/Toptancilig Wiesbaden i i
ARISTA Kreta- Gida Spever ) w.berzel@arista-
Olivendletmehr Ithalaty/Toptancilig pey bio.de
ARISTA Gida Monchenglad i UlrikeOhler@oli
WEINHANDEL Ithalaty/Toptancilig bach venoel-abo.de
. . Gida . ve(@ariston-fine-
Ariston Fine Food GmbH ithalaty/Toptanciligi Bad Nauheim - food.com
Gida . www.artefakt.e | .
arteFakt Handelsagentur ithalaty/Toptancilizi Wilstedt u info@artefakt.cu
Gida . www.aslan- info@aslan-
Aslan Import GmbH ithalaty/Toptancilig Braunschweig import.de import.de
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Athena Lebensmittel

GroB- und Einzelhandel | ; Gida g KéIn www.athena- info@athena-
Ithalati/Toptancilig lebensmittel.de | lebensmittel.de
GmbH
Atlas Edelste Weine und Gida Miinchen www.atlas- info@atlas-
Delikatessen Ithalaty/Toptancilig “ import.de import.de
Atlas Food Gida Bremen www.atlas- info@atlas-
Handelsgesellschaft mbH | ithalaty/Toptanciligi food.de food.de
. . Gida Bornheim- . a-vino@a-
a-vino Weinhandel Ithalaty/ Toptanciligi Sechtem WWw.a-vino.de vino.de
BAK Kardesler GmbH Gida . www.baktat.co | . :
(BAKTAT) Ithalati/Toptancilig Mannheim m info@bakat.com
Gida . www.barmbas. | info@barmbas.d
Barmbas GmbH Ithalati/Toptancilig1 Bornheim de [
. Gida . www.barrique. | . .
Barrique GmbH ithalaty/Toptanciligi Algermissen de info@barrique.de
Gida www.barth- info@barth-
BARTH FEINKOST Ithalaty/ Toptancilig Eschwege feinkost.de feinkost.de
o Gida . . ..
BELViNi.DE GMBH ithalaty/Toptancilig Dresden www.belvini.de | info@belvini.de
Bernhard Méllers GmbH Gida Kéln www.moellers- | info@moellers-
& CoKG Ithalati/Toptancilig © online.de online.de
Gida
Bernhard Schell GmbH Ithalaty/Toptancilig ) i )
BerryAy enue, Private Gida . sales@berryaven
Collections Internet ithalaty/ Tontancilizs Berlin - e.do
GmbH p & uece
BETZ Holding GmbH /
BLM Prod.- u. Gida Buchhol i info@blm-
Vertriebsges. mbH & Co. | ithalati/Toptancilig 4 z pantos.de
KG
BIF Gastronomiebedarf Gida Oberh
GmbH [thalaty/Toptancilig crhausen ) )
BIO PLANETE Oil Mill | Organik Zeytinyagi ) https://bioplane )
Moog GmbH Toptanciligi te.com
BLG Kardesler Akdeniz Gida .
Lebensmittel- ithalatt Mannheim - -
Handelsgesellschaft mbH
borchers fine food GmbH | Gida Bremen www.borchers- | info@borchers-
& Co. KG Ithalati/Toptancilig group.de group.de
Gida Service@bosfoo
Bos Food GmbH Ithalati/Toptancilig1 Meerbusch ) d.de
boutique vegan . Gida ) Sasbach www.boutique- | info@boutique-
Ithalati/Toptancilig vegan.com vegan.com
ps: : :
Bressmer & Francke Gida Zutaten Norderstedt hit ess/s/nVZe\:YV br info@bressmer-
(GmbH & Co.) KG Toptanciligi — francke.de
francke.de
\Bévlz{‘le\:/r[lga;ndels esellschaf Gida Schenefeld | Jrw.bnmo- info(@brimo-
& Ithalaty/Toptancilig hamburg.de hamburg.de

t mbH
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BROKELMANN + Co -

Gida

Oelmiihle GmbH + Co Ithalati/Toptancilig Hamm www.broelio.de | info@broelio.de
g ps: .by
Byodo Naturkost GmbH Dogal Gld.a - hitps://www.b -
Toptanciligi odo.de
Casa de Espania GmbH Ispanyol Gida .
& Co.KG Ithalat1 Miinster ) )
Chattengauer Olmiihle Gida - - -
& Ithalaty/Toptancilig
Clama GmbH & Co. KG Gida Miilheim an www.clama- info@clama-
/ KM Mahnke Gruppe Ithalaty/Toptancilig1 der Ruhr int.de int.de
Coracas Grofhandel Gida . www.coracas.d | .
GmbH 1thalat1/Toptanc1hg1 Wiesbaden e info@coracas.de
Corfu Shop, Stefanos Gida Kéln www.corfu- corfu-
Perdikaris Ithalat/Toptancilig shop.de shop@arcor.de
N Gida WWW.COrpus- info@corpus-
Corpus Culinario GbR Ithalati/Toptancilig Nordhorn culinario.de culinario.de
Cretan Life Gida Diisseldorf wWww.cretan- info(@cretan-
Naturprodukte/ S. Harms | ithalati/Toptancilig life.de life.de
Culimore - Feinkost & Gida Stutteart www.culimore. | info@culimore.d
Kiichenaccessoires Ithalati/Toptancilig utie de e
Culinara Zoller Gida Freiburg im | www.culinara- | info@culinara-
Genusskultur Ithalati/Toptancilig Breisgau freiburg.de freiburg.de
. Gida . www.GaumensS | info@GaumenSp
Das GaumenSpiel Ithalaty/Toptancilig Miinchen piel.de iel.de
Gida . mb@dasgoldderb
Das Gold der Bauern [thalaty/Toptancilig Miinchen ) auern.de
Das Oelhandelskontor Gida Baden-Baden www.oelhandel | info@oelhandels
GmbH [thalaty/Toptancilig © © skontor.de kontor.de
deOleo Deutschland L
GmbH Zeytinyagi Ithalati - - -
DELI-VINOS Gida Ithalati - - -
Deligreece GmbH . Gida ) Wiesbaden www.deligreec | info@deligreece.
Ithalati/Toptancilig e.com com
Delimondo Handels Gida Hambur www.delimond | info@delimondo.
GmbH & Co. KG Ithalatl/Toptancﬂlgl g o.de de
Gida www.delta- info@delta-
Delta GmbH 1thalat1/Toptanc1hg1 Hamburg hamburg.de hamburg.de
Der schwibische Grieche Gida %ﬂ@@
; < Stuttgart - schwaebische-
e.K. Ithalati/Toptanciligi .
grieche.de
. Gida Bad www.die- info@die-
Die Amphore Ithalaty/Toptanciligi | Miinstereifel amphore.de amphore.de
Die beste Kochin Yunan Gida ithalati Miinchen - -
Die Olive — und mehr Gida . . . . .
GmbH & Co. KG ithalaty/Toptanciligs Bingen/Rhein | www.olive.de | info@olive.de
. o Gida . www.die- info@die-
Die Olivenlbar [thalaty/Toptanciligi Schwaig olivenoelbar.de | olivenoelbar.de
Dimex Food . Gida Remseck am | www.dimexfoo | info@dimexfood
Ithalati/Toptancilig Neckar d.de de
37

5070 sayili kanun geregince glivenli elektronik imza ile imzalanmistir. ID:A35D76F4A00143A35D76. Bu kod ile http://evrak.kib.org.tr/ adresinden dogrulayabilirsiniz.




d-

Dunekacke & Wilms Gida =
Nachf. GmbH & Co. KG | thalaty/Toptancihg |  12mPure - wlduncacked
EDEN Reform GmbH ; Gida Heimertingen | www.eden.de -
Ithalat/Toptanciligi -
EFEFIRAT Feinkost Gida Achim www.efefirat.d | info@efefirat.co
GmbH Ithalati/Toptancilig1 [§ m
L. . . Gida efthimios(@christ
Efthimios Christakis ithalaty/ Toptancilig Ravensburg - akis. do
Gida - www.ekolived | . :
EKOLIVE ithalaty/Toptanciligi Ratingen c info@ekolive.de
ELIA — Gutes von Kreta Gida Berlin ) gutesvonkreta-
GmbH Ithalati/Toptancilig shop@online.de
Gida . www.elfi- info@elfi-
ELFT GmbH Ithalati/Toptancilig Berlin gmbh.de gmbh.de
Gida .
Elfo AC ithalat/Toptancihig: Aachen - mail@elfo-ac.de
.. . Gida . www.elixia- info@elixia-
Elixia Feinkost Ithalati/Toptancilig Ludwigshafen feinkost.de feinkost.de
ELIONAS GbR . Gida ] Bad Vilbel www.elaionas.c | mail@elaionas.c
Ithalati/Toptancilig om om
Elea Handelsagentur Gida H www.elea- info@elea-
OHG Ithalati/Toptancilig annover hannover.de hannover.de
EMA Delikatessen Gida . WWW.essig- info(@essig-
Importhaus GmbH [thalaty/Toptancilig Oberhaching ocl.de ocl.de
EMILIA GmbH & Co. . Gida Witten- www.emiliade | info@emilia.de
KG Ithalati/Toptancilig Herbede : ' ’
Enexia - Wein & mehr - Gida y Senden www.enexia.de | info@enexia.de
Ithalati/Toptancilig
Erste Miinchner Essig Gida
und Oel Compagnie ithalaty/Toptanciligi Oberhaching - wj@essig-oel.de
BGR
Euryza GmbH (Ebro Gida
Foods S.A.) Ithalati/Toptanciligt Hamburg ) )
FANI - Lebensmittel & Gida i . . .
Weine ithalat/Toptancilig Koln www.fanis.de info@fanis.de
. Gida Singen/Hohen shop@feinesverp
Feines Verpackt Ithalaty/Toptancilig twiel i ackt.com
. Gida
Feinkost Bauer Ithalaty/Toptancilig Bonn ) )
Feinkost Bohm GmbH FekaStv Stuttgart - -
Toptanciligi
GRUNSFELDER Gida Griinfeld ) Jue.Sauer@t-
BIOLOGISTIK GmbH | ithalaty/Toptanciligi online.de
5 Uretimi ps: . .
Gustav Heess GmbH Yag Uretimi ve Leonberg https:/www.he info@heess.com
Ithalati ess.com
Gustini GmbH Gida Versa?d Bremen https:/./vyww.gu service(@gustini.
Toptanciligi stini.de de
H. Erhard Wagner Yag ve Rohstoff Bremen https://www.wa | info@wagner-
GmbH Ithalat1 gner-bremen.de bremen.de
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Henry Lamotte Oils Yag ithalati ve Bremen https://www.la | info@lamotte-
GmbH Veredelung motte-oils.de oils.de
INTER GIDAGMBH |, G9da Berlin www.inter- | info@inter-
Ithalati/Toptanciligi gida.com gida.com
ISTANBUL FEINKOST Gida Kerpen www.istanbul- | info@istanbul-
GmbH & CO KG Ithalati/Toptancilig P feinkost.de feinkost.de
ITM - Food Gida Toptanciligi - - -
Italfood
Lebensmittelvertriebs Italyan Gida ithalat:1 | Heilbronn - -
GmbH
Ikram Lebensmittel Gida Berlin www.ikram- info@ikram-
Grosshandel GmbH Ithalati/Toptancilig food.de food.de
e e https://www.jor | . . i
Jordan Olivendl GmbH Zeytinyagt Uretimi Solingen dan- m@dm
ve Ithalati . olivenoel.de
olivenoel.de
JWAN FOODS GMBH Gida ithalati - - -
LIZA . . .
GetrankegrofBhandels . Gida g Berlin www.liza- info@liza-
Ithalati/Toptancilig getraenke.de getraenke.de
GmbH
Marmara Import Export Gida . www.marmara. | info@marmara.d
GmbH Ithalati/Toptancilig Diisseldorf de [$
Master Foods GmbH Gida Toptanciligi Liibeck - -
Mercato Castello Premium Zeytinyag: | Bad Soden am ) )
Ithalat1 Taunus
MOHAMED HAFEDH Gida . info@ouanes-
; - Dunningen - X
OUNAES Ithalati/Toptancilig import.com
. Gida . www.namlifein | info@namlifeink
Namli Feinkost GmbH ithalaty/ Toptancilig Bergheim kost.de ost.de
NaraFood Organik Zeytl?yagl Eurasburg - -
Toptanciligi
OEL - Thalassa GmbH & L .
Co KG Zeytinyagi Ithalati Berlin - -
OKORING HANDELS Gida ithalati Mammendorf ) Zentrale@oekori
GmbH ng.com
Olivenolkontor Zeytlnyag} Berlin - -
Toptanciligi
OLIVEDA Deutschland Zeytinyag1 Bazl . https://www.oli | info@oliveda.co
g Diisseldorf
GmbH Uriinler veda.com m
Olympos Lebensmittel _ Gida Weiterstadt www.olymposg | olympgmbh@we
GmbH Ithalati/Toptanciligi mbh.de b.de
Olmiihle Oberschwaben 3 y
GmbH Yag Toptanciligi - - -
- N Gida
Olmihle Schonefeld Ithalaty/Toptancilig1 ] i i
) . https://www.oel info@oelmuehle-
Olmiihle Solling GmbH | Organik Yag Ithalati - muehle- line.d
solling.de SoTnece
OPW Ingredients GmbH Gida Malzemeleri | Niederkriichte i i
Ithalati n
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info@ouanes-

Ouanes Import Gida ithalati - - :

1mport.com
Pinelia - Family Harvest | Premium Zeytinyagi .
Premium Olive Oil Ithalat: Munich i )
RIHANA .
LEBENSMITTELHAER |  J'da [thalat - ] ]
RILA Feinkost-Importe . . https://www.ril . .
GmbH & Co. KG Feinkost Ithalati - ade info@rila.de
Spectral International Gida Villineen www.spectral- | info@spectral-
Trading GmbH Ithalaty/Toptancilig & trading.de trading.de

. Gida
Th. Geyer Ingredients Ithalati/Toptancilig ) ] i
YAYLA TURK L
LEBENSMITTELVERT 1thalat1/("liz)diancﬂ1'1 Krefeld wzvvevézadvela- lnfogfzii\;la_
RIEB GmbH p g uerk.de ucrk.de
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